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1. Uvod

»lelevizni prumysl je tovdrna na penize. Na tom neni nic Spatného. Kaz-
dé odvétvi, které chce prosperovat, musi v prvni radé vydéldvat penize.
A jedinou moznosti, jak televizni stanice mohou ziskat penize, je cerpd-
ni z rozpoctii na reklamu jinych odvétvi. Televizni stanice proddvaji sliby
a cas; sliby, ze urcity pocet divdkii reklamy uvidi, a cas, ve kterém je tito
divdci budou sledovat. Stanice se snazi prildkat k obrazovkdm co nejvi-
ce lidi v urcity cas a potom prodat zadavateliim reklamy prdvo tento cas
vyuzit. Ale co prildkd miliony divdkil k obrazovkdm v ten sprdvny cas?
Samy reklamy urcité ne. Sprdvnou odpovédi je zdbava.“

Richard F. Taflinger

Sitcom je v angloamerickém televiznim svété jednim z nejcast€jsich dra-
matickych zanrd. JiZ neni pouze odrazovym mustkem pro zacinajici her-
ce a reziséry, ale stal se svébytnym a respektovanym formatem. Kvalitni
sitcomy sbiraji ocenéni, sklizi uznani kritikti a predevsim pritahuji tyden
co tyden miliony divakd.

Aby byl producent schopen vyrobit GspéSny a potazmo kvalitni sitcom,
musi znat pravidla zanru. V opatném pripadé nebude moci projekt
supervizovat a jeho funkce se omezi jen na zafinancovani projektu, pri-
¢emz nedokdze mit vliv na jeho vyvoj.

Sitcom je specificky zanr, ktery vyzaduje rozdilny pristup opro-
ti jinym dramatickym formatim. Sitcom rozhodné neni o improviza-
ci, ale o dikladné producentské, scendristické a rezijni priprave. Sitcom
vyzaduje seriézni development s ohledem na trh a cilovou skupinu. Pies-
toze se jedna o komedialni Zanr, musi k nému autori pristupovat se vsi
zodpoveédnosti.

Cilem tohoto textu je shrnout pravidla Zanru a produkéni postupy
a na jejich zakladé¢ nastinit feSeni, jak spésny sitcom vyrobit. Obecné Ize
fici, Ze neni problém sitcom produkéné zrealizovat, ale producentsky ho
ptipravit a dohlizet na jeho realizaci. Zde vidim nejvétsi problém, proc se
u nas objevuje tak malo ptivodnich sitcomd, které navic nesnesou srovna-
ni s t€émi zahrani¢nimi.
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Zménu do ¢eského prostredi vnesl v roce 2007 prvni opravdovy ces-
ky sitcom Comeback, ktery lze bez nadsazky prohlasit za aspé$ny. Spliu-
je formalni znaky Zanru, kvalita epizod ma stoupajici tendenci a v rdmci
¢asového nasazeni ma nadpriimérnou sledovanost. Uspéch Comebacku
podnitil vysilatele, at jiz komercéni nebo vefejnopravni, k vyvoji dalSich
sitcomd. O rok pozdéji na svét a stejné tak na televizni primysl dolehla
finan¢ni krize, kter4 donutila producenty hledat levnéjsi zpisob vyroby.
Pravé sitcom mize byt jednim z feSeni: jeho vyroba, jak ukdzou nasledu-
jici kapitoly, mize byt v porovnani s ostatnimi dramatickymi porady lev-
néjsi, a to nikoliv z divodu niz§i kvality, ale kvili odlisSnému formalnimu
pristupu a zpisobu vyroby. Krasa sitcomu spociva v jeho jednoduchos-
ti a vtipu. Pokud je zaloZen na kvalitni koncepci, mohou autofi rozehrat
levné a vtipné jakoukoliv situaci. Z okrajového Zanru se tak brzo mize
stat dalezity prvek programového schématu.

Pri psani této prace autor Cerpal ze zahrani¢ni literatury, z vlastni-
ho pozorovani a v neposledni radé také z vlastnich zkuSenosti pfi vyvo-
ji avyrobé svého sitcomu Koleje v ramci magisterského studia na FAMU.
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2. Co je to sitcom

2.1 Definice Zanru

Situa¢ni komedie — zkracené sitcom — je format televizniho serialu, kte-
ry se poprvé objevil v USA a Britanii v poloviné 20. stoleti. Pfedstavuje
urcitou skupinu postav, které jsou konfrontovany s urcitou situaci, a tu
jsou nuceny resit. Jak prostredi, tak situace jsou divaktim blizké. Postavy
jsou znacné typizované a kazda z nich ma jasny charakter. Vétsina postav
v sitcomu je divakim sympatickd. Divaci se s nimi mohou ztotoznit
a stejné tak i s jejich problémy. Gagy vychazi z nejbéznéjsich situaci; co je
vsak ¢ini vtipnymi, je to, jak se je jednotlivé postavy snazi resit. Dekora-
ce jsou upozadéné a tvori vychozi ramec pro vypraveni, jehoz zakladnim
prvkem je dialog.

Sitcom ma jasna pravidla, kterymi se tidi vSichni, kdo se na jeho vyro-
bé podili: od scendristli pres herce a realizacni tym az po producenta.
Scénare maji ustalenou strukturu, specificky je zptsob rezijniho vedeni
a hereckého ztvarnéni.

Tremi zakladnimi pilifi aspésného sitcomu jsou jasné definovana kon-
cepce, vynikajici scénare a vynikajici herecké obsazeni.

Sitcom je obvykle pllhodinovy format. V zavislosti na zemi, kde
se vysila, se jeho délka pohybuje od 22 do 28 minut, a to s ohledem
na mnozstvi vloZenych reklam.

Tradi¢ni sitcomy jsou nataceny vicekamerovou technologii ve studiu
pfed zZivym publikem, proto pouzivaji linedrni styl vypravéni a odehravaji
se v n¢kolika malo dekoracich (obvykle 3—4). Nej¢astéjSimi motivy byva
domaécnost a pracovisté. Toto pravidlo jiZ dnes neni tolik striktni a rada
sitcoml je natadcena v redlech na jednu kameru, pficemz tvirci apli-
kuji filmové postupy. Napt. seriadly Pdrovdni nebo Jak jsem poznal vasi
matku bézné pouzivaji nelinearni zplsob vypravéni (flashbacky, délené
obrazy), nataceni v exteriérech nebo nékolikanasobné vrstvené déjové
linky. Na okraji sitcomového zZanru najdeme i serialy Sex ve mésté a Ally
McBeal.
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vvvvvv

a zanrova predvidatelnost. Divak pfesné€ vi, co od kazdé epizody mize
ocekavat, a zna dokonale jeji predstavitele. Zakladni premisa sitcomu se
proto nikdy neméni.

Sitcom se déli do ne€kolika typl: actcom, dotcom, character comedy,
britcom, dramedy... Déleni se odviji od charakteru akce a humoru, kte-
ré jsou v sitcomu obsazeny, a také od tématu, kterym se sitcom zabyva.
Tato kategorizace ma vliv predevSim pro tvorbu scénaid a pro orientaci
na cilovou skupinu; presto se ji v této praci nebudeme zabyvat a nadale
budeme hovorit o sitcomu obecné.

Témér monopol na vyrobu uUspéSnych sitcom mé Britdnie a USA.
Je to dano jednak tradici, jednak moznosti takové projekty dobre
zafinancovat.

2.2 Z historie

Sitcom ma velkou tradici v zemich svého plivodu. Vznikl v Britanii a USA
nejprve jako rozhlasovy porad a v 50. letech presidlil do televize. Vlbec
prvnim televiznim sitcomem byl potad I Love Lucy, ktery zacala vysilat
stanice CBS v roce 1950. Porad zaznamenal obrovsky divacky uspéch
a byl okamzité nasledovan dal$imi. Prvnim tématem byla rodina. Ameri-
ka se jeSté vzpamatovavala z 2. svétové valky, stfedni vrstva teprve vzni-
kala, a divaci v sitcomech nasli svét takovy, o jakém snili.

Spolu s prfeménou spole¢nosti se ménily i témata sitcomu a styl vypra-
véni. Ustoupily charakterové stereotypy, zrychlilo se tempo vypraveni
a stale vice se prosazovaly filmové postupy.

U prvnich sitcomt se do zvukové stopy dodate¢né primichaval smich,
aby se vytvoril dojem autenti¢nosti Zivého vysilani, na které bylo obe-
censtvo zvyklé z rozhlasu. Pozdéji zacaly byt sitcomy nataceny pred Zi-
vym publikem a do zvukového mixu bylo pouzito skute¢ného smichu.
To souvisi predevsim s tim, Ze sitcom ma blize k divadelni konverzacni
komedii nez k televizni inscenaci. Pfidany smich ma i vedlejsi psycholo-
gicky efekt, diky némuz v sitcomech pretrval: divak se nerad smeje sam.
Bohuzel se smich ¢asto zneuziva jako berlicka pro slaby vtip ve scéna-
i (viz kupt. pozdé&jsi série Prdtel). Samotné pouZiti smichu se lisi stat
od statu a je dano kulturni tradici. Napft. serial MASH byl v USA vysilan
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s pfimichanym smichem, pfi prodeji do Britanie byl vSak smich shledan
nevhodnym a byl ze zvukové stopy odstranén.

Nové sitcomy opousti tradi¢ni pravidla a stéle vice prejimaji filmové
postupy nebo postupy z jinych zanrt (napt. dokumentarni styl nataceni
v serialu Kancl). Caste¢né to souvisi se zménou vnimani televizniho diva-
ka a jeho Zivotniho stylu. V USA je trendem rychlejsi a sofistikovangjsi
tempo vypravéni, kdy jedna epizoda nema pouze 3, ale jiz klidné 7 d¢jo-
vych linek, z nichz kazda je vypravéna ve zkratce. To reflektuje jednak
zivotni rytmus spole¢nosti, jednak klipové zpracovani audiovizualnich
del. Prakopnikem v tomto ohledu je serial Trida.

2.3 Odlisnosti oproti jinym televiznim serialim

Sitcom je postaven v prvni radé na dobrém scénari a kvalitnich hercich.
Ostatni slozky jsou upozadény. Oproti ostatnim seriallim se li§i v mensi
narocnosti na motivy prostiedi a pocet herct. D¢j sitcomu je spiSe mini-
malisticky, velky ddraz je kladen na situacni komiku a dialogy. Z toho
plyne i jiny pfistup k jeho vyrobg.

Stylem vypravéni se sitcom bliZi vice divadlu nez filmu. Nataceni pro-
biha chronologicky po jednotlivych scénach a mnohdy hraje roli interak-
ce herctli a pritomného publika. Divaci ¢asto bourlive vitaji postavy nebo
odmeénuji herce potleskem. Herec pak musi pockat, dokud se lidé neutisi,
a teprve potom miiZze pokracovat. MliZe to vypadat neprirozeng, ale je to
dalezité jednak pro srozumitelnost (v potlesku by kazdé dalsi slovo zanik-
lo) a jednak po rytmus vypravéni.

Prave reakce publika — pro jiné Zanry hrané tvorby naprosto zcizuji-
ci prvek — jsou jednim z nejmarkantnéjSich odliSnosti sitcomu od jinych
dramatickych poradd.

Pro producenty je podstatnym rozdilem odli$ny zptsob vyroby a tim
i celkové vyrobni néaklady. Sitcom neni standardnim dé&jovym seridlem.
Mize se odehravat ve tfech motivech se Sesti herci, n€které sitcomy si
dokonce vysta¢i s jednim motivem a tfemi herci (napf. nékteré epizo-
dy Black Books a Pdrovdni). Navic s koncem kazdé epizody se vSe vrati
do pavodniho stavu; ani postavy, ani zakladni premisa se nezméni.

Z hlediska vyroby je sitcom spotifebnim zbozim. Samotné natace-
ni je otazkou jednoho, max. dvou dnd. Postprodukce uz je pouze rutinni
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zaleZitosti. VSechen diraz je kladen na vyvoj scénarti. Proto je u sitcomu
zvlast dilezita role producenta a scenaristy.

U sitcomu odpadaji ndklady spojené s mnoha hereckymi honora-
Ii, vypravou a tfeba i specialni kamerovou technikou. V porovnani s béz-
nymi dramatickymi seridly, jako je u nas napt. Pojistovna stésti nebo
Zdivoceld zemé, jsou proto vyrobni naklady sitcomu nizké. Pfi dobrém
programovém nasazeni pritom mohou dosahovat velmi dobré sledova-
nosti. Pro televizni stanice tedy miiZze sitcom znamenat vysoké piijmy
z reklamy pfi relativné nizkych vyrobnich nakladech.

V Cechach proti sobé stoji dvé tendence. Jednou je hlad divaka
po domécich seridlech s ceskymi herci. Druhou tendenci je snaha televiz-
nich stanic sniZovat rozpocCty a zefektiiovat vyrobu. Prave sitcom se miize
stat prijatelnym kompromisem.

Na druhou stranu je potieba zddraznit, Ze v zahrani¢i se sitcom
povazuje za nejtézsi dramaticky Zanr. Obvykle na ném pracuji autofi
a producenti s dlouholetou praxi. Napsat totiz vtipné dialogy, které ne-
ustale graduji a posouvaji situaci novym smerem, vyzaduje obrovské zku-
Senosti. Pro ¢eské producenty to znamend velké investice do vzdelavani
autort a hercd.

2.4 Ceské projekty

Zahrani¢ni sitcomy se u nas zacaly objevovat s nastupem TV Nova.
Z pohledu Novy S§lo o levné zaplnéni vysilaciho ¢asu, z pohledu divaka
o prijemnou zménu. Zahrani¢ni sitcomy na ¢eskych obrazovkach nikdy
nedosahovaly zavratnych ¢isel, ale v odpolednim nebo podvecernim
nasazeni splnily sviij ucel.

Mnohé americké sitcomy se u nas staly popularni, a tak bylo otazkou
sy o Cesky sitcom v drtivé vétsiné€ skoncily nezdarem.

Vibec prvnim a dlouhou dobu nejlep$im sitcomem byl seridl Takovd
normdini rodinka, ktery uvedla Ceskoslovenska televize v roce 1971. Ten
plivodné¢ ani nemél ambice stat se sitcomem, ale fada jeho atributt spliiu-
je zakladni znaky zanru. Vice na téma nechténych sitcomd z doby norma-
lizace piSe ¢asopis Tyden:
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., Sitcomové prvky obsahuji nékteré seridly jesté z dob Ceskoslovenské
televize, cistou situacni komedii zde ale nenajdeme. Nejvice se tomu-
to zdnru priblizil seridl z pocdtku 70. let Takovd normdini rodinka.
V mnoha ohledech Zdnru sitcomil vyhovuje: jeho hrdinové, ¢eskd rodina,
resi bézné situace, postavy jsou velmi dobre propracované. Od sitcomu
amerického typu jej odlisuje délka stopdze jednotlivych dilii (45 minut)
a mensi pocet epizod. U divdki méla Takovd normdlni rodinka velky
ohlas, o ¢emz svédci i velky pocet repriz. Znaky sitcomii najdeme také
u seridlit Tri chlapi v chalupé, Slovdcko sa nesudi, Pisert pro Rudolfa IlI.
¢i Chalupdri.”

Jana Neumannovd, Tyden 27/2001

Prvnim opravdovym pokusem o sitcom byl seridl Novdci. TV Nova si byla
védoma popularity zanru i nizkych vyrobnich nakladd a pojala projekt
i jako odpovéd na tradi¢ni seridly Ceské televize. Bohuzel autori nemé-
li dostate¢né znalosti zanru a divaci seriél nepfijali. Clanek v ¢asopise
Tyden cituje Ondreje Neffa, jednoho z autori serialu:

»Jd a moji kamarddi jsme to nedovedli napsat, herci to neuméli zahrdt

vvvvv

Jana Neumannovd, Tyden 27/2001

TV Nova pak jesté prisla s pokracovanim Novdci I1, ale ani to se navzdo-
ry zmén¢ zakladni premisy a kompletnimu preobsazeni hercli neujalo.
V roce 1996 zabodovala TV Nova s novym sitcomem Hospoda. Jednak
projekt konecné spliioval zakladni principy sitcomu a jeho premisa byla
konecn€ vSeobecn€ srozumitelnd, ale predevSim se rezie ujal divadel-
ni rezisér Jaroslav Dudek. TV Nova pak jesté prisla se serialem Policajti
z predmésti. Ten sice ve scénari obsahoval nékteré prvky situa¢ni kome-
die, ale ve vysledku se jednalo o autorsky, finan¢né i vyrobné podhodno-
ceny projekt.

Ceska televize po dlouhém vahani prisla se seridlem Duch cesky. Ten-
to projekt se ukazal byt Spatny snad po vSech strankich — od ndmétu pres
herecké ztvarnéni aZ po realizaci — a proto si ani nevyslouzil v€tsi zajem.

Problém ceskych sitcomt je predev§im v autorském pristupu. Zatim-
co v USA na scénari pracuji celé tymy scendristli, u nas se po vzoru Jaro-
slava Dietla ustalilo, Ze na scénafi pracuje jeden az dva autori. Navic tu
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chybi pokora pristoupit na americky zpiisob vyvoje a vyroby a pretrvava
predstava, Ze ¢esky umélec to dokaze lépe.

Prvnim opravdovym c¢&eskym sitcomem je Comeback. VzeSel po
dukladné tvarci pripravé a v porovnani se viemi dosavadnimi pokusy
o sitcom je Comeback Zanrové nejcistsi.

Zajimavé je, ze v sousednim Slovensku je sitcom stabilni soucas-
ti programu. V dobé€, kdy se TV Nova pripravovala na svij Comeback,
bézely v tamnich televizich tfi domaci sitcomy (Sousedé, Paneldk, Obra-
zy z manzelského Zivota). Jejich kvalita se sice nedala viibec pomé&fovat
s americkymi serialy, pfesto dosahovaly dobré sledovanosti.

Zatimco v 90. letech byla vyroba domaécich sitcomid ojedin€la
a do roku 2007 pro tuzemské televize skoro tabu, rok 2008 prinesl radi-
kéalni zménu. TV Nova si na Comebacku vyzkousela sitcom se v§im vSu-
dy a zacala pracovat na dalsich projektech. Cesk4 televize v Brné vyviji
vlastni sitcom z prostiedi krajské politiky. A TV Barrandov uvedla sitcom
jako jeden z hlavnich pilitG svého programového schématu (bohuzel se
zatim realita v podob¢ serialli Profesiondlové a Cyraniiv ostrov nesetka-
va s o¢ekavanim).



3. Cesky trh

3.1 Sitcom v éeském prostredi

V Cechach je Zéanr sitcomu obliben piedev§im mezi mladymi divaky
do 35 let, nikdy se ale nestal formatem pro masového divaka. Napft. ani-
movany sitcom Simpsonovi, n€kolikandsobné ocenény cenou Emmy, kri-
tiky i divaky nadSené¢ prijimany, vysila stanice FOX v ned¢li od 20:00
a dosahuje nadprimeérného divackého podilu. Naproti tomu u nas ho
Ceska televize nasazuje na sviij druhy program v 19:30 s divackym podi-
lem 1,4 % (oproti TV Nova 45 %, CT1 25 %, Prima 10 %).

Ani ten nejlepsi zahrani¢ni sitcom nema $anci na aspéch, pokud proti
nému konkurence nasadi ptivodni ¢esky serial. Porad plati, ze divak dava
prednost ¢eskym herciim a domécimu prostiedi. Proto se u nas zahra-
potom na CT2 ve vecernich ¢i noénich hodinach.

Ze ma doméci sitcom $anci na tspéch, dokazala TV Nova hned dva-
krat, a to tituly Hospoda a Comeback.

3.2 Moznosti exploatace a poZzadavky televiznich stanic

Dlouhou dobu byly moznosti exploatace ¢eského sitcomu dosti omeze-
né. Do roku 2008, nez zacaly vysilat nebo se pripravovat k vysilani nové
digitalni televize, nemély stavajici stanice diivod poustét se do nové-
ho a do jisté miry riskantniho forméatu, nebot téch nékolik malo pokusi
skoncilo vétSinou nezdarem.

S nastupem digitalni televize se zvySuje poptavka po novém piavod-
nim obsahu a jednotlivé stanice se snazi vii¢i sobé vymezit. JiZ se nemohou
spolehnout na to, Ze divak bude pasivné prijimat nabizeny program. V boji
o divaka se musi stanice vyprofilovat. A pravé konkurence na televiznim
trhu nahrava novym formatim, coz je v pripade eského prostiedi i sitcom.

V zahranici se délka epizody odviji od mnozstvi reklam a pohybuje
se mezi 22 (napt. Prdtelé na NBC) a 28 minutami (napft. Ajtdci na BBC).
Na ¢eskych televizich se ptilhodinové formaty ustalily na stopazi 26 minut.
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Pri vyvoji nového sitcomu budou vysilatelé prihlizet k tomu, zda
projekt svym obsahem zapada do jejich image. Jak divaci, tak inzerenti
od stanic o¢ekavaji urcité druhy poradli a nevhodné zvolené téma by se
mohlo stanici vymstit.

TV Nova

Jako prvni se zodpoveédné pustila do Kklasického sitcomu a vcas si
na Comebacku vyzkousela, co jeho vyroba obnasi a jak na n¢j nalakat diva-
ky. Nova i nadale zlstane lidrem na trhu, ktery bude cilit na masového
divaka. Proto bude trvat na obecné srozumitelném humoru a na obsaze-
ni znamych herctl. Nova bude rozhodné chtit mit kontrolu nad dramatur-
gii a nad obsazenim. Za to ale dokaze nabidnout tviircim finan¢ni zazemi
a dokaze z projektu ude€lat udalost a dobie ho ,,prodat® divakam.

Ceska televize

Soucasny vztah Ceské televize k sitcomfim je spiSe zdrzenlivy. Snahou
CT je obsahnout co nejsirsi spektrum programd a zanrd a byt televizi
pro vSechny skupiny. Sitcom vnimé jako jeden z mnoha zZanrd. Zahra-
ni¢ni sitcomy, které nakupuje (Simpsonovi, My Family, Black Books aj.),
vysila CT pro rozsifeni své programové nabidky, nikoliv kvili vysoké
sledovanosti.

Ceska televize pravdépodobné nevnima ptvodni ¢esky sitcom jako
plnohodnotny Zanr a jeho vyrobe¢, pfipadné akvizici, se brani. CoZ je §ko-
da, vezmeme-li v ivahu, Ze takova BBC ve svych sitcomech ¢asto resi
etnické problémy nebo spolecenska tabu (témata hodné verejnopravni
televize), a to s vtipem a gracii.

TV Prima

Prima je dlouhodobé tim ,tretim vzadu“ (za Novou a CT1), navic ma
na jeji misto zalusk nové vznikld TV Barrandov. Prima udéla vse proto,
aby dohnala Novu, a jisté¢ nezavaha sahnout po ¢eském sitcomu. Na roz-
dil od Novy ale zatim nem4 kapacity na vyvoj vlastniho projektu a musi
se spolehnout na nezavislé producenty.

TV Barrandov
Jesté pred zacatkem vysilani, v pribéhu roku 2008, vyhlasila tendr
na vyvoj novych sitcomt.. Barrandov se chtél profilovat jako moderni
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stanice a pfinést do Cech nové formaty, tedy i sitcom. Navic chtél Bar-
randov dat prostor mladym tvirciim, ktefi maji zkuSenosti ze zahranici.
Potencial pro uvedeni plivodnich sitcomt byl zde vice neZ velky, ambici-
0zni zaméry vSak narazily na finan¢ni moznosti za¢inajici stanice.

HBO

V USA produkuje HBO své vlastni sitcomy a komedie (Odpocivej v poko-
ji, Sex ve mésté), které se vyznacuji vysokou kvalitou. Ceské HBO si tak
rozsahlou produkci nemize z finan¢nich divodd dovolit. Zatim se pus-
tilo do jediné vlastni produkce, skeCové show Na stojdka. Nasazeni jed-
noho pivodniho seridlu, napf. pravé sitcomu, by vSak jisté zvysilo jeji
prestiz. Podminkou by pravdépodobné bylo nasazeni i v dalSich terito-
riich a s tim souvisejici schopnost obstat po obsahové a technické stran-
ce ve vice regionech.

Ocko

Ocko zatim plisobi jako ¢isté hudebni televize. Je ale jen otéazkou &asu,
kdy se pod tihou konkurence stane podle vzoru MTV televizi pro mladé
a zacne vysilat i jiné neZ hudebni porady, napt. sitcomy. Takovy sitcom
vSak bude muset byt, stejné jako celé Ocko, velice levny.

Dalsi moznosti exploatace ¢eského sitcomu je jeho uvedeni v zahrani-
¢i. Nejprirozenéj$i moznosti se zdd byt Slovensko, které nam je jazy-
kové 1 historicky blizké. Zajimavé vsak je, Ze u nas uspeéSny Comeback
na Slovensku propadl a byl po nékolika epizodach z vysilani stazen.
Na vin€¢ muaze byt fakt, Ze signal TV Nova je na velké ¢asti Slovenska
dostupny, a slovensti divaci tedy vid€li serial v premiérovém uvedeni
na TV Nova a pozd¢j§imu zarazeni v programu TV Markiza nevénova-
li pozornost.

Obecnym problémem komedii je jejich svazanost s mistni spolecen-
skou a kulturni zvyklosti. Pro export komedie je nutné, aby byl humor
srozumitelny i za hranicemi. VSimnéme si, jakym tématim se vénu-
ji americké sitcomy: rodina, pratelé, vztahy na pracovisti, laska. Jsou to
univerzalni témata, kterym rozumi divaci po celém svéte, a proto jsou
tyto seridly tak dobie prodejné (vice se zakladni premise a jeji srozumitel-
nosti vénuje ¢ast 4. Vyvoj).



Toto je pouze ndhled elektronické knihy. Zakoupenf jeji plné
verze je moZzné v elektronickém obchodé spole¢nosti eReading.


http://www.ereading.cz/

