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O autorce a profesnim zdzemi

O autorce a profesnim zazemi

Autorka vyucuje na Ekonomické fakulté Jihoceské univerzity v Ceskych Budéjovicich,
kde se profesné zabyva predevsim problematikou kvality, v¢etné environmentalnich a so-
cialnich aspektt. Vyucuje predméty zamérené na fizeni kvality, zboziznalstvi, fair trade
a spolecenskou odpovédnost. Specifickym nosnym tématem jeji vyzkumné prace jsou
biopotraviny a ekologické zemédélstvi.

Ekonomicka fakulta Jihogeské univerzity v Ceskych Budéjovicich se stala prvni Fairtra-
dovou fakultou v Ceské republice. Jako prvni ¢eské fakulté se ji podatilo splnit predepsand
hodnotici kritéria. Na fakulté se vénuje otazce fair tradu velkd pozornost v ramci bézné
vyuky, kazdoro¢né se otevira také volitelny predmét Fair trade. Problematikou ,,férového”
obchodu se zabyvaji kvalifika¢ni prace i specializa¢ni projekty. Fairtradova ridici skupina
»Jsme fér porada zajimavé aktivity v pribéhu celého akademického roku nejenom pro
studenty, ale i Sirokou vefejnost.
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Fair trade

Uvod

Fair trade je obchodni systém, ktery se postupné dostava do povédomi ceskych spo-
trebiteld. Systém, ktery se snazi zlepsit postaveni producenti ze zemi tzv. globalniho
Jihu, zajistit jim ddstojné Zivotni podminky.

Fairtradové produkty se u nas v béznych prodejnich formatech objevuji spiSe vyjimecné.
Nabizeji je tradi¢né specializované prodejny (kamenné i e-shopy) zamérené na zdravou
vyzivu, pfipadné na samotné fairtradové produkty. Nékteré obchodni fetézce v ramci své
spolecenské odpovédnosti zac¢inaji aktivné podporovat specifické surovinové programy
Fairtrade. Naptiklad Fairtrade Cocoa Program pro kakao, kdy v nabidce fetézcovych
prodejen nachdzime radu ¢okoladovych cukrovinek, jez maji na svém obalu fairtradové
logo. Logo naznacujici, Ze hlavni surovina — kakaové boby - byla vyprodukovana v sou-
ladu s fairtradovymi principy. Principy, které maji silny eticky i environmentalni kredit.

Pro co nejvétsi pozitivni dopad systému je diilezité dosahnout zadouciho objemu prodeje
fairtradovych vyrobkt. Nebot je to poptavka po ,férovych® produktech, ktera ovliviiuje
rozsah certifikované produkce. O tom, co vSe miiZe systém fair trade nabidnout a aktualné
nabizi producentiim i spotfebiteltim, pojednava text knihy.
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1.1 Definice fair tradu

Fair trade je obchodni partnerstvi zalozené na dialogu, transparentnosti a tcté, které
usiluje o vétsi spravedlnost v mezinarodnim obchodu. Prispiva k udrzitelnému rozvoji
tim, Ze nabizi leps$i obchodni podminky a zajistuje prava marginalizovanym vyrobcim
a pracovnikiim globalniho Jihu.

= Je to vize podnikani a obchodu, kterd davé prednost lidem a planeté pred ziskem.
= Bojuje proti chudobé, zméné klimatu, nerovnosti mezi Zenami a muzi a nespravedlnosti
(Definition of Fair Trade, n. d.).

Fair trade! je alternativni obchodni a certifikaéni systém, ktery ma nejen ekonomicky, ale
i socialni a ekologicky rozmér. Podporuje férovéjsi pristup k mezinarodnimu obchodu,
kdy péstitelé a vyrobci z nejchudsich zemi svéta maji urcita zvyhodnéni (vys$si vykupni
ceny, dlouhodobéjsi kontrakty, prémie na rozvoj mistnich komunit apod.).

Fairtradové organizace pak maji jasny zavazek: za pomoci spottebitell se aktivné podileji
na podpore producenttl, zvy$ovani povédomi o fair tradu a také na kampani za zménu

pravidel a praxe konven¢niho mezinarodniho obchodu.

1.2 Principy fair tradu

World Fair Trade Organization (WFTO, Svétova fairtradova organizace) definuje deset
principt, kterymi se must jeji ¢lenské organizace ridit ve své kazdodenni ¢innosti. V obecné
roviné se jimi ridi také organizace vyuzivajici certifikaci Fairtrade International spojenou
s ochrannou zdmkou Fairtrade®.

1. Vytvareni prileZitosti pro ekonomicky znevyhodnéné péstitele a vyrobce

Snizovani chudoby prostfednictvim obchodu patfi k hlavnim ciléim fair tradu. Podporuje
malé znevyhodnéné producenty, at uz jsou to nezavislé rodinné firmy, nebo producenti
seskupeni v asociacich ¢i druzstvech. Pomaha jim prejit ze stavu finan¢ni nejistoty a chu-
doby k ekonomické sobésta¢nosti a vlastnictvi. Organizace musi mit vytvofen plan, jak
toho dosahnout.

2. Transparentnost a odpovédnost

Organizace je transparentni ve svych fidicich a obchodnich vztazich. Je odpovédna vici
vSem zainteresovanym subjekttim a respektuje citlivost a divérnost poskytnutych obchod-
nich informaci. Organizace vhodnym zplisobem zapojuje zaméstnance, ¢leny a vyrobce
do procesu rozhodovani. Zarucuje, Ze véem obchodnim partnertim jsou poskytovany rele-
vantni informace. Dobfe a oteviené komunikuje na véech trovnich dodavatelského retézce.

1 Fairtrade vs. fair trade - vyraz fair trade oznaluje ,,férové“ obchodni praktiky v obecné roviné a v knize

je sklofiovén dle Internetové jazykové piirucky Ustavu pro jazyk esky; vyraz Fairtrade se pak vztahuje
konkrétné k certifika¢nimu systému garantovanému Fairtrade International.


http://www.wfto.com/index.php?option=com_frontpage&Itemid=1
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3. Férové obchodni praktiky

Organizace obchoduje s ohledem na socialni, ekonomicky a environmentalni ptinos
pro znevyhodnéné malé producenty a nesnazi se maximalizovat svtjj zisk na jejich tucet.
Jedna zodpovédné a profesiondlné, plni své zavazky vcas. Dodavatelé respektuji smlouvy
a dodavaji produkty vcas a v pozadované kvalité.

Fairtradovi odbératelé jsou si védomi situace finan¢né znevyhodnénych vyrobcti a do-
davateld a plati své objednavky pfi ptijeti dokumentd a dle pokynd. Na pozadani miize
byt provedena bezuroc¢na platba predem do vyse 50 % objednavky.

Pokud fairtradovi dodavatelé ze zemi globalniho Jihu obdrzi od svych odbératelt platbu
predem, predaji ji vyrobciim a péstiteltim, od nichz pochazeji jejich fairtradové produkty.

Odbératelé konzultuji zruseni nebo odmitnuti objednavky s dodavateli. Pokud je ob-
jednavka zru$ena a chyba neni na strané vyrobce nebo dodavatele, je zajisténa adekvatni
kompenzace za jiz provedenou praci. Dodavatelé a vyrobci fesi s odbérateli pripadné
problémy s dodavkou a ru¢i za kompenzaci, nesouhlasi-li dodané mnozstvi nebo kvalita
s objednavkou.

Organizace udrzuje dlouhodobé vztahy zalozené na solidarité, divére a oboustranném
respektu, které prispivaji k podpore a rozvoji fair tradu. Obchodni strany usiluji o rtst ob-
jemu vzajemného obchodu a vyssi hodnotu a rtiznorodost nabizenych produktt, to vée za
ucelem rozvoje fair tradu a zvy$eni prijmu zapojenych vyrobcii. Organizace spolupracuje
s jinymi fairtradovymi organizacemi v zemi a vyvaruje se nekalé soutéze. Vyhyba se rovnéz
kopirovani designu a vzort jinych organizaci bez jejich svoleni.

Fair trade ocenuje, propaguje a chrani kulturni identitu a tradi¢ni dovednosti malych
vyrobct, které se odrazeji v designu jejich femeslnych vyrobk, potravinovych produktech
a souvisejicich sluzbach.

4. Vyplaceni férové ceny

Férova je takova cena, ktera byla dojedndna a odsouhlasena ve vzédjemném dialogu, zajis-
tuje spravedlivou odménu vyrobctim a je také udrzitelna z hlediska trhu. Pokud je cena
komodity stanovena systémem fair tradu, je vzdy chapana jako minimalni. Férova cena
predstavuje socialné prijatelnou odménu (v mistnim kontextu), kterou sami vyrobci po-
vazuji za spravedlivou a ktera také dodrzuje princip rovného odménovani muzii a zen za
stejnou praci. Fairtradovi dovozci a marketingové organizace podporuji budovani kapacit
na strané vyrobcd, aby jim umoznili stanovovat férovou cenu.

5. Vylouceni détské a nucené prace

Organizace se fidi Umluvou OSN o prévech ditéte a narodnimi ¢i mistnimi zdkony o za-
méstnavani déti. Organizace zarucuje, Ze u jejich zaméstnanci, ¢lent ¢i femeslniku pra-
cujicich doma nedochazi k nucené praci.

Organizace odebirajici fairtradové produkty od producentskych skupin, at uz ptimo,
nebo skrze prostfedniky, ruéi za to, ze pti vyrobé nedoslo k nucené nebo détské praci. Ja-
kékoli zapojeni déti do vyroby fairtradovych produktt (véetné uceni se tradi¢nimu uméni
nebo femeslu) je vZdy ozndmeno a monitorovano a je zaji$téno, Ze neohrozuje zdravi déti,
jejich bezpec¢nost, vzdélavani ani potfebu si hrat.

6. Nediskriminace, rovnost prileZitosti, podpora ekonomické sobéstacnosti Zen a svo-
boda shromazdovani

Pfi rozhodovéni o vybéru zaméstnancd, vysi mezd, pristupu ke $koleni, propagaci, vypo-
védich nebo odchodech do dtichodu se organizace vyhyba diskriminaci na zakladé rasy,
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kasty, narodnosti, nabozenstvi, postizeni, pohlavi, sexualni orientace, ¢lenstvi v odborech,
politického vyznani, HIV/AIDS nebo véku.

Organizace ma jasnou politiku a plan pro prosazovani rovnosti pohlavi, které zajistuji,
Ze Zeny stejné jako muzi maji pristup ke zdrojim a také moznost ovlivnit $ir$i politické,
regulacni a instituciondlni prostredi, jez ovliviiuje jejich zivobyti a Zivoty. Stanovy a in-
terni smeérnice organizace umoznuji Zenam stat se aktivnimi a plnopravnymi ¢lenkami
organizace (pokud se jedna o organizaci s ¢lenskou zakladnou) a zastavat vedouci pozice
bez ohledu na to, zda vlastni ptidu ¢i jiny majetek. Pokud organizace zaméstnava zeny,
dostavaji za stejnou praci stejnou mzdu jako muzi. Organizace uznava pravo Zen na plny
pracovni Gvazek a je zavdzana zajistit, aby se jim dostalo zakonnych zaméstnaneckych
vyhod. Organizace bere ohled na specifické zdravotni a bezpe¢nostni potreby téhotnych
a kojicich Zen.

Organizace respektuje pravo zaméstnancu zalozit odbory ¢i se pripojit k odbortim dle
svého vybéru a kolektivné vyjednavat. Pokud je pravo vstoupit do odbort a kolektivné
vyjednavat omezeno zakonem a/nebo politickym prostifedim, organizace zaméstnanciim
umozni jiny zptsob nezavislého a svobodného sdruzovani a vyjednavani. Organizace
zarucuje, Ze predstavitelé zaméstnanci nejsou diskriminovani na pracovisti.

7. Dobré pracovni podminky
Organizace zajistuje bezpecné a zdravé pracovni prostredi pro zaméstnance a/nebo ¢leny.
Splnuje minimalné ndrodni a mistni zdkony a imluvy Mezinarodni organizace prace (ILO)
o0 zdravi a bezpec¢nosti.
Pracovni doba a pracovni podminky pro zaméstnance a/nebo ¢leny (a zaméstnance
pracujici doma) jsou v souladu s narodnimi a mistnimi zakony a tmluvami ILO.
Fairtradové organizace znaji zdravotni a bezpe¢nostni podminky v producentskych
skupinach, od kterych nakupuji. Priibézné se snazi zvysit povédomi o zdravotni a bezpec-
nostni problematice a zlep$it zdravotni a bezpe¢nostni praxi v producentskych skupindch.

8. Budovani kapacit
Organizace prostiednictvim fair tradu usiluje o zlep$eni situace malych, znevyhodnénych
vyrobctl.

Organizace rozviji schopnosti a dovednosti svych zaméstnanct a ¢lenti. Organizace,
které pracuji pfimo s malymi vyrobci, jim pomahaji zlepsit manazerské dovednosti a vy-
robni procesy a ziskat lepsi pfistup na trh — mistni, regionalni, mezinarodni, fair trade
i bézny trh, dle potfeby. Organizace, jez nakupuji fairtradové produkty od prosttednikii
zapojenych do systému fair tradu v zemich globalniho Jihu, jim pomahaji rozvijet kapacity
pro podporu znevyhodnénych producentskych skupin, s nimiz pracuji.

9. Propagace fair tradu

Organizace se zasazuje o zvy$eni povédomi o cilech fair tradu a o potfebé vétsi spravedl-
nosti ve svétovém obchodu, jiz 1ze docilit prostfednictvim fair tradu. Dle svych moznosti
obhajuje cile a aktivity fair tradu. Organizace poskytuje svym zakaznikiim informace
o sobé, produktech, které prodava, a vyrobnich organizacich nebo ¢lenech, kteti produkty
vyrabéji/sklizeji. Pouziva pouze cestné zplisoby propagace a marketingu.

10. Ochrana zivotniho prostiedi
Organizace vyrabéjici fairtradové produkty pracuji v maximalni mozné mife s mistnimi
surovinami z udrzitelnych zdroji. Pouzivaji takové vyrobni postupy, které snizuji spotfebu
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energie, a pokud je to mozné, zapojuji technologie vyuzivajici obnovitelné zdroje energie,
které minimalizuji emise sklenikovych plynd. Usiluji o maximalni sniZeni vlivu svého
odpadu na zivotni prostfedi. Fairtradovi péstitelé zemédélskych komodit minimalizuji
dopad své ¢innosti na zivotni prostfedi pouzivanim ekologicky $etrnych metod produkce
a minimalnim pouzivanim pesticidd, kdykoli je to mozné.

Odbératelé a dovozci fairtradovych vyrobki upfednostiuji nakup produktt vyrobenych
ze surovin pochdzejicich z udrzitelnych zdrojti a majicich celkové minimélni dopad na
Zivotni prostredi.

Vsechny organizace pouzivaji v maximalnim rozsahu recyklované nebo jednoduse
biologicky odbouratelné obalové materiély, a je-li to mozné, zbozi je dopravovano po mofti
(10 Principles of Fair Trade., n. d.; Zakladni principy, n. d).2

phiLEZTESTPRO | PRINCIPY ZAKAZ DETSHE
1 ZNEVVHODNENE | OVEDY PRACE, OTROCTVI

PESTITELE.
REMESLNIKY

VFSTAVEA
ZARIZENT

Obr. 1.1: Deset principii fair tradu
Fairtradova cena a fairtradova prémie

= Fairtradova minimalni cena (Fairtrade Minimum Price), také oznacovana jako mi-
nimalni vykupni cena, musi byt zaplacena producentiim za produkt. Tato minimalni
cena pokryva primérné naklady produkce a umoznuje pristup na trh. Fairtradova
minimalni cena predstavuje zachrannou sit, kterd chrani producenty pred prodejem
produkti za prilis nizkou cenu. Je tedy nejnizs$i moznou cenou, kterou fairtradovy platce
mize zaplatit producentovi.®

= Fairtradova prémie (Fairtrade Premium) je ¢astka, kterd je producentiim vyplacena
navic pri platbé za jejich produkty. Pouziti tohoto fairtradového piiplatku je omezeno
na investice do podnikani, Zivobyti, producentskych komunit nebo do socialné-ekono-
mického rozvoje pracovniki. Jeho specifické vyuziti je vidy demokraticky rozhodnuto
samotnymi producenty.

Plné znéni deseti principt fair tradu podle WFTO (2018) je dostupné na https://www.fairtrade-cesko.
cz/#!fair-trade/principy/plne-zneni.

Pro jednotliva obdobi a produkéni zemé je prehled minimadlnich cen k dispozici na strankach https://
www.fairtrade.net/standard/minimum-price-info.


https://www.fairtrade.net/standard/minimum-price-info
https://www.fairtrade.net/standard/minimum-price-info
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KAVA ARABIKA: POROVNANi CENY FAIRTRADE A NA NEWYORSKE BURZE
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Obr. 1.2: Vyvoj ceny Fairtrade kavy ve vztahu k cené kdvy na komoditni burze

1.3  Pfinosy fair tradu

Hodnoceni vlivu fair tradu ukazuje, Ze fair trade mtze farmatim a pracovnikiim v roz-
vojovych zemich pfinést vyznamnou zménu.
Dosazeni trvalého rozvojového ucinku je dlouhodobou strategii, jejiz spésnost se rtizni
podle regionu, produktu a trzni situace, stejné tak na ni piisobi mnoho vnéjsich vliva.
Pomoci fair tradu se druzstva stavaji odolnéjsimi a komunity zesiluji sviij vliv na pro-
sazovani své pozice na globalnim trhu. Fairtradovi vyrobci citi, Ze svoji budoucnost maji
pod vétsi kontrolou.

Ekonomicky prinos

Mechanismus minimalni ceny poméha fairtradovym producentiim zajistit si spolehlivéjsi
zdroj ptijmi a vymanit se z chudoby. Fair trade pomaha farmarim mnoha zékladnich
komodit vyjednat si vys$si cenu za sklizen ve srovnani s tim, co by dostali na tradi¢nim trhu.

Environmentalni pfinos

Fair trade umoznuje farmarim ziskat lepsi pfistup na dalsi trhy pomoci zemédeélskych
inovaci (napfiklad organické hospodateni / bio certifikace), poskytujicich farmarim
motivaci pro zlep$eni farem a prodej vétsiho mnozstvi Grody. Investice v ramci Fairtrade



Obecnda charakteristika fair tradu

Premium do zemédélskych technologii a zafizeni zlepsuji urodu a kvalitu. Fair trade mtize
zajistit pristup k vyrobni podpofe, financim a znalostem v oblasti adaptace na klimatické
zmény, coZ podporuje dlouhodobou environmentalni udrzitelnost.

Socialni prinos
Farmafi a pracovnici, ktefi si vybrali ticast ve fair tradu, ¢asto citi, Ze maji vétsi moc. Jejich
hlas je vic slySet a maji vétsi kontrolu nad svoji budoucnosti.

Investice v ramci Fairtrade Premium prispivaji ke zlepseni bydleni, infrastruktury,
vzdélavani a zdravotnich sluzeb v ramci komunity.

Fair trade mize podpofit pracovniky a najemni délniky v dohodnuti lepsich podminek
a uplatnéni svych prav pomoci kolektivniho vyjednavani a odbort.

1.4 Charta fair tradu

Rostouci nerovnost, zakofenéna chudoba a prohlubujici se ekologicka krize mobilizovaly
globalni spolecenstvi k hledani novych modelti podnikani a obchodu, které podporuji
spravedlivou a udrzitelnou ekonomiku. Po mnoho desetileti vyvijelo hnuti fair tradu fadu
modeld, které slouzi jako experiment pfi transformaci $irsi globalni ekonomiky.

Nova mezinarodni charta spravedlivého obchodu (2018) zakotvuje spole¢nou vizi
a zakladni hodnoty hnuti spravedlivého obchodu, které vedou na cestu k uskute¢néni cilé
udrzitelného rozvoje. Diky rtiznorodym aktériim, kteff se aktivné podileji na celosvétovém
hnuti fair tradu, slouzi charta jako jednotny mezinarodni referen¢ni bod pro spravedlivy
obchod.

WFEFTO a Fairtrade International iniciovaly proces ptipravy této charty po konzultaci
s dal3imi aktéry s cilem vytvotit spole¢ny referenéni dokument pro globalni trh.*

4 Charta je dostupnd na https://www.fair-trade.website/the-charter—1 (v rtiznych jazykovych verzich).
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Fair trade

Pocatky fair tradu

Priikopnikem fairtradového obchodovani v Americe byla spole¢nost Ten Thousand
Villages. Ta diky pani Edné Ruth Bylerové, ¢lence mennonitské (protestantské) cirkve,
dovazela vysivky vyrabéné chudymi Zenami nejprve z Portorika, pozdéji i z dalsich oblasti
(Jordansko, Indie). Prodej femeslnych vyrobka sméroval k ekonomické podporte vyrobct
a byl spojovan s jejich osobnimi pfibéhy. Za prvni evropskou fairtradovou organizaci je
povazovana spolecnost Oxfam, kterd vznikla v roce 1942 v Anglii. Tato nevladni organizace
prodavala vyrobky ¢inskych uprchlikd. Dnes je Oxfam vyznamnou mezinarodni chari-
tativni organizaci, kterd pod hlavickou Oxfam International sdruzuje tfinact narodnich
organizaci zaméfenych na odstranéni chudoby a nespravedlnosti ve svété. V Evropé se
hnuti fair tradu za¢ina vice rozvijet aZ koncem padesatych let. V roce 1959 byla v Nizozemi
zalozena organizace SOS, ktera zac¢ala prodavat produkty pochazejici z rozvojovych zemi.

Na konferenci Spojenych narodi o obchodu a rozvoji (UNCTAD) v roce 1964 byla pri-
jata nova koncepce rozvojové pomoci. Finan¢ni podpora méla byt nahrazena obchodem,
ktery bude zvyhodnovat zemé Jihu v trznim systému zemi Severu. Heslo ,,Trade, not aid“
(»Obchod, ne pomoc®) se od té doby stava principem spravedlivého obchodu.

V roce 1969 je v nizozemském mésté Breukelen otevien prvni ,,Svétovy obchod®, ktery
se specializuje na prodej rukodélnych vyrobki z rozvojovych zemi pochazejicich pfimo
od vyrobct. V té dobé se hnuti fair tradu rozviji velmi rychle v celé zapadni Evropé a o dva
roky pozdéji jiz existuje témér 120 fairtradovych obchodtl.

Osmdesata 1éta — udélovani certifikaci a vznik znacek

V roce 1988 vznika nizozemska znacka Max Havelaar s logem garantujicim spotfebiteliim,
Ze takto oznacené produkty vznikly v souladu s principy fair tradu. Tento systém umoznil
dostat fairtradové vyrobky do Siroké distribuce. Napriklad v Nizozemi dosahla béhem
nékolika mésicii spotieba fairtradové kavy 2 % z celého narodniho prodeje kavy.

Obr. 2.1: Logo Max Havelaar

Soucasné vznikaji v dalsich evropskych zemich nové znacky jako TransFair ¢i Fairtrade
a roz$ifuje se rovnéz sortiment fairtradovych potravin o ¢aj, cukr, kakao, ¢okoladu, med
a banany.

Devadesata léta - zakladani mezinarodnich organizaci

S rostoucim mnozstvim narodnich iniciativ ve sféfe spravedlivého obchodu se zvysuje
potfeba jednotné koncepce rozvoje, ktera by usnadnila mezinarodni spolupraci a realizaci
spole¢nych aktivit.
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Roku 1989 vyustila tato snaha v zaloZeni mezinarodni organizace pro fair trade IFAT
(International Fair Trade Association, dnes WFTO). Nékteti evropsti dovozci se sdruzuji
v asociaci EFTA (European Fair Trade Association) zalozené v roce 1990. V roce 1994
zaklada patnact evropskych siti svétovych obchudkut sdruzeni NEWS! (Network of Euro-
pean World Shops). Roku 1997 byla v némeckém Bonnu zaloZena organizace Fairtrade
International — FLO (Fairtrade Labelling Organizations International), aby sjednotila
narodni fairtradové organizace a harmonizovala celosvétové standardy a certifikace. O pét
let pozdéji uvedla na trh mezinarodni certifika¢ni znacku Fairtrade®. Uvedeni této znacky
meélo za kol zviditelnit fairtradové produkty na regalech supermarketti, usnadnit preshra-
ni¢ni obchod a zjednodusit vyvozni postupy pro producenty a vyvozce.

Soucasnost - fair trade a udrzitelny rozvoj

Koncept fair tradu je dnes povazovan za soucast udrzitelného rozvoje. Uz ze své podstaty
se nemiize stavét proti globalizaci ekonomiky, protoze je sam o sobé uréitou formou me-
zinarodniho obchodu. Princip spravedlivého obchodu v$ak mtize nabidnout alternativni
pojeti globalizace, a to takové, ktera zohlednuje nejen ekonomicky rist, ale také spolecensky
vyvoj a respekt k zivotnimu prostredi.

»IFeti vina“
Jedna se o nové tendence v oblasti fair tradu, zejména rozvoj spravedlivého obchodu
jako soukromé podnikatelské aktivity. Objevuji se stale ¢astéji podnikatelé zamétujici se
vyhradné na prodej fairtradovych produkta.

Rovnéz zahrani¢ni sité hypermarketi a supermarketi se prizptisobuji rostoucimu zajmu
o fair trade a vyvijeji vlastni fady produktd odpovidajici témto principtim (naptiklad Carre-
four a Lidl). Vznikaji nové privatni fairtradové znacky. Tyto nové sméry ukazuji na dalsi
dosud nevycerpané moznosti rozvoje spravedlivého obchodu (Historie fair tradu, n. d.).

Historie fair tradu v Ceské republice

Fair tradu se v Ceské republice zacal jako prvni vénovat charitativni obchtidek Jeden svét
jiz v poloviné devadesatych let. Roku 2003 vznikla Spole¢nost pro Fair Trade a fair tradu
se zacCala vénovat i Ekumenicka akademie. Jen o rok pozdéji (2004) se ¢eské organizace
sdruzily do Asociace pro fair trade (aktudlné Fairtrade Cesko a Slovensko). Prvni certi-
fikovana prazirna fairtradové kavy vznikla v roce 2008 v Praze. Tato prazirna s ndzvem
Mamacoffee se zaroven radi k nejstarsim ,,férovym®“ prazirnam ve stfedni Evropé. V roce
2011 byla zah4jena kampan Fairtradovd mésta v Ceské republice a prvnimi mésty, ktera
splnila kritéria a ziskala tento status, byly Litométice a Vsetin (O nas/Ekumenickd aka-
demie, n. d.).
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