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Magicka zkratka SEO zacala svétem Internetu a vyvoje webovych stranek hybat pfed fadou let. Pfitom
pro mnoho lidi, jichZ se bezprosttedné dotykd, je stile myty opiedenou zdhadou. Spousta zacate¢niki ma
predstavu, Ze existuji jakési zarucené postupy, jimiz své webové stranky a internetové obchody dostanou
na prvni pozice ve vyhleddvacich. Zadn4 kniha Vam viak takové postupy neposkytne. Ale mize Vam ukd-
zat, jaké techniky a praxi zvolit, abyste se k témto vysledkim dopracovali, jako to déla kniha, kterou drZi-
te v ruce. Ostatn{ uz bude na Vas. SEO je totiZ nikdy nekoncici proces.

Tato kniha ¢tendftim snadno pochopitelnym vykladem odhali tajemstvi zkratky SEO, tedy optimaliza-
ce pro vyhleddvace. Predstavi Vim zdkladni postupy a principy optimalizace, jeZ miZete okamzité vyuzit
pro své projekty. Vyklad je koncipovan formou postupné vyuky krok za krokem. Za¢nete vyukou napros-
tych zdkladl a piipravou na SEO, budete postupovat pies jednotlivé faze optimalizace a skoncite vyhod-
nocovanim jeji uspésnosti. Vyklad v knize vyuZziva volné dostupné nastroje, které ¢tendiim optimalizaci
zjednodusi, urychli a zprehledni. Kniha nejde do hloubky a nebude vds zatéZovat podrobnostmi, které
nutné nemusite zndt a které v pripadé zdjmu najdete v publikacich pro pokrocilé.

Kniha je urcena vSem marketingovym manazerim a asistentiim, webmasterim, zacinajicim webdesignérim
awebovym programatoriim, ale také majitelim jakychkoli webovych stranek nebo internetovych obchodu.

Publikace nevyzaduje absolutné Zadné povédomi o SEO - optimalizaci pro vyhleddvace. Nékteré jeji ¢asti pred-
pokladajf alespon zakladni povédomt o jazyku HTML, v némz se webové stranky koduji. Kniha samotnd vSak s zad-
nym konkrétnim kodem nepracuje. VEtsi ¢st knihy v§ak nevyzaduje Zidnou zkuSenost s technologiemi a speci-
dlnimi aplikacemi. Predpokladd pouze orientaci v prostredi Internetu a schopnost ovladat internetovy prohlizec.

Cilem knihy je podat zakladni a prakticky, nikoliv podrobny a teoreticky, vhled do problematiky tocici
se kolem SEO. Na ziskanych védomostech mize Ctendf piimo stavét ve své profesni praxi a dalsim vzdéld-
vani. Informace podané v knize Ize pfitom snadno zvladnout ve velmi kratké dobé.

Nakladatelstvi a vydavatelstvi Computer Press, které pro Vds tuto knihu pfipravilo, stoji o zpétnou
vazbu a bude na Vase podnéty a dotazy reagovat. MiZete se obratit na nasledujici adresy:

Redakce PC literatury

Computer Press

Spielberk Office Centre

Holandska 3

639 00 Brno

nebo

sefredaktor.pc@cpress.cz



ERRATA

Prestoze jsme udélali maximum pro to, abychom zajistili pfesnost a spravnost obsahu, chybdm se
tplné vyhnout nedd. Pokud v nékteré z nasich knih najdete chybu, budeme rddi, pokud nam ji nahldsite.
Ostatn{ uZivatele tak miZete usetfit frustrace a pomoci ndm zlepsit nasledujici vyddni této knihy.

Veskerd existujici errata zobrazite na adrese attp://knihy.cpress.cz/K1917 po klepnuti na odkaz
Soubory ke stazeni.




KAPITOLA 1

CO TO JE SEO || JAK FUNGUJi VYHLEDAVACE A JAK HODNOTi STRANKY || STRANKA S VYSLEDKY
HLEDANI || SHRNUTI

Jestlize jste si pofidili tuto knihu, pak pravdépodobné o SEO nevite viibec nic, ale radi byste do hlubin
této ,polotajemné“ zkratky pronikli. A to je dobfe, k tomu vas také budu v celé knize mezi fadky povzbu-
zovat. Poodhalme tedy hned v prvni kapitole knihy oponu tajemstvi. Uvidite, Ze na SEO ve skutecnosti nic
tak tajemného a nedostupného neni.

Hned na dvod vam proto prozradim nékolik zakladnich fakti, bez nichZ opravdu neni mozné SEO
pochopit. Pokud jste pfemysleli, Ze tuto kapitolu preskocite, ale nakonec jste se pro tuto volbu nerozhodli,
pak déldte velmi dobfe.

SEO je zkratkou anglického pojmu Search Engine Optimization, Cesky optimalizace pro vyhleddva-
ce. Ano, vSe se tedy bude tocit kolem vyhleddvact. Cilem SEO je posunout vase webové stranky ve vysled-
cich vyhledavani ve vyhledavacich jako je Google ¢i Seznam vyse na lepsi pozice, a tim dosahnout vyssi
navstévnosti a potencialné i vétsich ziskd.

SEO nenf jeden postup ani zarucend metoda, ale je to souhrn technik, sledovani, ladéni a také neod-
myslitelného marketingu. Vétsina technik pouZzivanych v ramci SEO nenf nijak specidlni, vSe vychdzi ze
zdsady tvorby sémantického a piistupného webu, k cemuZ se ndsledné piiddvaji dalsi metody sméfujici
k lepsimu hodnoceni webu ze strany vyhleddvace. O tom ale aZ dale.

Sémanticky kod je takovy kdd, jehoz znacky se pouzivaji vyhradné k ozna-
ceni vyznamu obsahu, nikoliv k jeho prezentaci. Sémanticky kdd je dobfe strukturovany pomoci
znacek, které davaji jasny a skutecny vyznam vyslednému obsahu webovych stranek. Napfiklad
sem spada spravna struktura nadpis( na strance, kdy nadpis vys$si Urovné nasleduji nadpisy

vyhodnotit.

SEO zahrnuje ndsledujici ¢innosti:

Volbu spravné a logické struktury webovych strdnek.

Tvorbu k vyhleddvaciim pidtelského a sémanticky sprdvného kodu webovych stranek. Ano, mluvim
zde o kodu jazyka (X)HTML, ktery se skryva pod kapotou webovych stranek.

Tvorbu uzivatelsky pritazlivého, smysluplného a zajimavého textového i obrazového obsahu.
Budovini zpétnych odkazti vedoucich na jednotlivé stranky webu z jinych webt.

Pribéznd analyza pozic webu ve vyhleddvacich a dal$i uprava stranek vedouci ke zlepSeni pozice
webu ve vysledcich vyhledavani.
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SEO

1
r T 1 : .
Strukrura | |Semanticky| | Atraktivni Zpétné NI
webu kod texty odkazy Y

Obrazek 1.1. SEO se sklddd z vice casti

Techniky v ramci SEO tedy vedou k lepsimu hodnoceni stranek ze strany vyhledavace a jejich umisté-
ni na vyssi pozice pii vyhledavani. A abyste mohli zacit na SEO pracovat, musite nevyhnutelné védét, jak
funguji vyhledavace. Cim lepsi znalost budete mit, tim efektivnéji miiZete vést optimalizaci svého webu.

Pro zjednoduseni a i vzhledem k podilim jednotlivych vyhledavact v Cesku se v této knize budu véno-
vat pouze vyhleddvacim Google a Seznam, tedy nejoblibenéjsim vyhledavactim v CR. Nicméné princip
fungovani vyhledavace je stejny i v pfipadé fady dalsich vyhledavact.

Nejprve je ale tfeba zdtiraznit, Ze SEO md vliv na pozici stranek ve vysledcich vyhledavani v ramci full-
textu, nikoliv v ramci katalogg. A jaky je mezi nimi rozdil?

Fulltextové vyhleddvani je vyhleddvini v obsahu celych webovych stranek po celém Internetu.

Tento obsah si vyhleddvac najde sam. Nejvét$imi vyhleddvaci u nds jsou Google a Seznam.

Katalog je seznam odkazli na weby. Je pfitom poctem omezeny, protoZe obvykle musite odkaz

na svij web do katalogu zaradit sami. Katalogy byvaji také omezeny napfiklad pouze na firemni

weby, pfipadné jen na urcitou oblast, coZ neplati v pfipadé fulltextového vyhledavani. Nejznaméjsim
katalogem je pravdépodobné Firmy.cz spadajici pod Seznam.

Pozici svého webu v katalogu ale miZete ovlivnit pouze tim, Ze obétujete své finance do placeného
zapisu, jimz se v katalogu zviditelnite na prvnich pozicich. K tomu vam ale SEO nijak nepomuzZe, i kdyz je
budovani odkazi v katalogu jeho soucasti (o tom si povime dale v knize). I kdyZ plati, Ze 95 % uZivatell
Internetu nerozliSuje, jestli vyhleddva v katalogu nebo fulltextu, obecné plati, Ze nejvice navstévnika pii-
chdzi pravé pres fulltextové vyhleddvace.

Cilem vyhleddvace je poskytnout co nejrelevantnéjsi vysledky hleddni na zadanou frazi.

pak dostat se mezi tyto relevantni vysledky hleddni a ziskat tak dalsiho navstévnika webu.

POD KAPOTOU VYHLEDAVACE

A nyni se jiz posunime k vysvétlen toho, jak vyhleddvac funguje a kde vezme veskery obsah k fulltexto-
vému vyhledavani. Vyhleddvac se sklad ze ti{ ¢asti:

Robot nebo také pavouk - jeho tkolem je plizit se Internetem a prohledat maximdlni mozny pocet

webovych stranek, jejichZ obsah si uloZi do své databdze, tzv. indexu. Robot prochdzi Internet neu-

stdle a zaznamendvd (neboli indexuje) obsah webovych stranek vcetné jeho zdrojového kddu v jazy-

ce (X)HTML. Jak vidi robot webovou stranku, ukazuje obrdzek 1.2. Cilem robota je projit maximalni

pocet webovych stranek a jejich obsah uloZit. Na jeden web se samozfejmé robot ¢asem vraci a je



schopen zaznamenat jeho aktualizace. Na oblibené weby se bude robot vracet castéji nez na weby
méné navstévované.

HITE/1.1 200 OK

Date: Wed, 0§ Apr 2011 20:13:32 GMT
Server: Apache

Content-Length: 7279

Keep-Alive: timeout=3, max=50
Connection: Keep-Alive
Content-Type: text/html

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHIML 1.0 Transitional//EN" "http://www.w3.org/TR/xhtmll/DTD/xhtmll-transitional.ded">
<html xmlns="http://WWW.w3.0rg/1395/xhtml">
<head>

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8" />

<title>Koupelny Prostéjov - prodej vybaveni koupel, obklady a dlaiby, koupelny na klif</title>

<meta name="description" content="Prodej kompletniho vybaveni koupelen. Novostavby i pEestavby koupelen a paneldkovycl
<link rel="stylesheet e="text/css” href="styly.css® />
<link type="text/ess" media=

screen” rel="stylesheet” href="colorbox_ css" />

<link rel="shorteut icon" href="http://www_koupelnyprostejov.cz/favieon ico® />
<script sre="http://ajex googleapis com/ajax/libs/jquery/1 4 2/jquery min js"></script>

<seript sre="eolorbox/jguery colorbox.js"=</scripts

<script>
$ (document) . ready { function () {
$("alzel="1b1"1") .colorbox();
Hrs
</seripty

</head>
<body id="home">
<div id="cbal">
<div id="zahlavi"> .
<hl><a id="logo" href="index php" title="zpit na uvodni stranu"><span>KOUPELNY PROSTEJOV - prodej vybaveni, obklady a ¢

<p id="vip"»<span>SAPHO - VIP smluvni partner</span></p>
<ul>
<1i elass="prvni"><a href="koupelny-prostejov.php">0 nas</a></li>
<li><a href="vzorkovna-koupelen php">Vzorkovna a prodejna</a></1li>
<1i class="posledni"»<a href="kontakt php">Kontakt</a»</li>
</ul>

</div>

<div id="hlavni">

Obrazek 1.2. Jak vidi robot webovou stranku

Index je databaze uloZenych webovych stranek, kterou dopliiuji roboti vyhleddvace. Index se neustale
dopliiuje s tim, jak se rozriistd mnoZstvi novych stranek, které robot objevuje. JiZ jednou uloZené weby
se pfitom aktualizuji, nebof se na né robot vraci. Pfed uloZenim stranky do indexu probéhne tzv. fazeni,
coZ je klicové pro SEO. Cilem totiZ je, aby strdnka dostala pfi zafazeni do indexu co nejlepsi hodnocent.
Vyhleddvaci strojf je pak jiZ to, co vSichni zndte. Do pole pro hleddni zaddte dotaz a vyhleddvaci stroj
najde vysledky, které sefadi podle jejich hodnoceni a zobrazi na strance s vysledky hleddni.

ERaiueby vyhledévaci e indexu vyhledavaci vysledky

Obrézek 1.3. Co vede k zobrazeni vasi stranky ve vysledcich hledani

HODNOCENi WEBOVE STRANKY VYHLEDAVACEM

Hodnoceni webové stranky pfi ukladani do indexu vyhleddvace je v procesu vyhleddvace naprosto kli-
¢ové. Jak jsem jiz zminil, jednim z cild SEO je pravé zajistit, aby vyhleddvac stranku co nejlépe ohodno-
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til. Lépe hodnocené stranky jsou obvykle ve vysledcich hleddni vyse nez hife hodnocené stranky. I kdyz
tomu tak nemusi byt vzdy. Rozhodne totiz fada dalsich faktord, jak se dozvite dale.

S myslenkou hodnotit stranky podle néjakého algoritmu pfisli tvdrci vyhle-
davace Google. Jejich algoritmus zohlednoval pocet jinych stranek odkazujicich na danou stranku
(tzv. zpétné odkazy). Takovy odkaz bere vyhledévac jako doporuceni stranky. K tomuto kritériu se
poté pridala fada dalsich, jejichZ pocet i identitu znaji jen majitelé vyhledavaca. Je to pfisné streze-
né tajemstvi. Na zékladé zkusenosti vsak Ize radu téchto kritérii odtusit a tomu pak webové stran-
ky prizpUsobit, ¢imz se zabyva pravé SEO.

Hodnotici systém je u kazdého vyhleddvace odlisny a lisi se i jejich ndzev. Difve zminéné vyhleddvace
sviij systém oznacuji takto:

Google - PageRank (zkracené PR).

Seznam - S-Rank.

Vysledkem hodnocent je pak ¢islo urcujici jak dobfe si na znamkovaci skdle stranka stoji. A jak to fun-
guje naptiklad u PageRanku?

HODNOCENI VYHLEDAVACE GOOGLE

Algoritmus Googlu vyuZziva strukturu odkazu, které vyhodnocuje jako doporucovani dalsich stranek.
Je to podobné jako u citaci v diplomovych a védeckych pracich. Stranku ale nehodnoti jen podle poctu
odkazd, které na ni vedou, ale bere v uvahu také hodnoceni obsahu odkazujicich stranek.

A nyni jednoduseji: PageRank pocitd hodnotu stranky podle toho, kolik a jak dilezitych strdnek
na hodnocenou stranku odkazuje. Vychozi hodnotou je PageRank vychozi stranky. Cdst své hodnoty
stranka odkazem proptijci dalsi strance, na kterou odkazuje, jak ukazuje obrazek 1.4. Cim vic strinka
obsahuje takovych odkazil, tim méné kazdé dalsi strance pfedd. Tim, Ze strdnka obsahuje odkazy, o svij
PageRank pfitom nepfichdzi, opravdu jen svou hodnotu propujcuje.

PageRank ma kazda stranka vaseho webu, ne web jako celek.

Stranka A PR2 Stranka B
PR4 3 PR2
PR4 PR2

PR2

Stranka C
PR4

Obrézek 1.4. Preddvdni hodnoty stranky v pfipadé PageRanku



Na obrdzku 1.4 vidite pfedavan{ PageRanku mezi nékolika strainkami. V§imnéte si:

Stranka A ma hodnotu PR4, kterou pfeddva ve dvou odkazech s hodnotou 2 (tedy 4/2=2).

Na strdnku B vede jediny odkaz s hodnotou 2, proto md hodnotu 2. Jedinym odkazem tuto hodnotu

predavd strance C.

Na stranku C vedou dva odkazy s hodnotou 2, takZe ma hodnotu 4. Pfitom z ni vede jediny odkaz

na stranku A, proto pfedava celou dvou hodnotu 4 strance A.

Jak vidite, je to jen o troSe matematiky a pocitdni. Jak si miZete snadno odvodit, a na to se budu dile
odkazovat v knize, zvlasté v kapitole 5, ¢im vice odkazli vedoucich z dané stranky, tim mensi hodnota se
predava.

Stranky s vy$sim PageRankem bude robot Googlu zcela jisté navstévovat

Castéji nez stranky s nizSim PageRankem. CoZ znamen4, Ze stranky s vy$sim PageRankem budou
v indexu Googlu aktudlnéjsi.

Omylem by bylo myslet si, Ze PageRank néjak souvisi s hledanym slovem ve vyhleddvaci. Ale plati, Ze
¢im vy$si md stranka PageRank, tim maZe byt ve vysledku vyhleddvani vy3. Neni to vSak jediné kritérium,
které Google pouZiva pii zobrazeni stranek ve vysledcich hledani.

HODNOCENI VYHLEDAVACE SEZNAM

Seznam Rank (neboli S-Rank) je algoritmem vyhleddvace Seznam. Funguje podobné jako PageRank
od Googlu - také vyuzivd odkazl. Zaméfuje se pfitom nejenom na to, které odkazy na stranku mifi, ale
také kam ddle sméfuji. Jako v pfipadé PageRanku neni hodnota S-Ranku stranky jedinym kritériem pii
zobrazeni vysledkd hleddni ve vyhleddvaci Seznamu. Vyslednd relevance i zde zavisi na hledaném vyrazu,
S-Rank je pouze jednim z kritérii.

Hodnota S-Ranku se pocitd automaticky stejné jako u Googlu a vzorecek vypoctu neni vefejny. Seznam

vych odkazi vedoucich ze stranky, ¢imz se lisi od PageRanku.

JAK ZJISTIT HODNOCENI STRANKY VYHLEDAVACEM

Ciselné hodnoceni se u PageRanku pohybuje od 0 do 1, ale v ndstrojich zjistujicich hodnotu stran-
ky se pouZiva odvozené hodnocenti ¢isly od 0 do 10 (viz také obrazek 1.4). S-rank hodnoti stranky takeé

hodnoceni. Neni to jako ve $kole, kde vy3si znimka znamend horsi vysledek, ale presné naopak. Jde tedy
0 jakési skore.

Google i Seznam poskytuji své ndstroje k zobrazeni hodnocenf{ aktudlné navstivené webové stranky.
Vobou piipadech se jednd o listu do internetového prohliZece. Stahujte je na nasledujicich adresdch:

Google Toolbar: foolbar.google.com

Seznam listicka: software.seznam.cz/listicka

Hodnoty uvadéné v néstrojich jsou pfiblizné a nemusi byt aktualni.
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- (.’.‘J Ir'l- Google

b mist i |

sailet-@ # Automatické vyplfiovani - # SR T e S |
b

Pomoci funkce PageRank hodnotl spolecnost \ SRANK - 6/10

Google dileZitost dané stranky (4/10)

Obrézek 1.5. Zobrazeni PageRanku v Google Toolbar (vlevo) a S-Ranku v Listicce (vpravo)

LiStu si jednoduse nainstalujte a zprovoznéte ve svém prohliZeci. Poté piejdéte na pozadovanou stran-
ku a na listé se zobrazi aktudlni hodnota. Ostatné ukazuje to obrdzek 1.5.

Jednodussi, ale neautorizovanou moznosti je vyuZiti volné dostupnych internetovych sluzeb, které
hodnoceni strdnky zjisti. Sluzby miZete najit napiiklad na téchto adresdch:

rank.isecure.cz

s-rank.info

ranky.cz

Do vyhleddvaciho pole zadejte adresu webové stranky, stisknéte Enter a sluzba zobrazi hodnoty cilo-
vé stranky. Vice naznacuje obrdzek 1.6.

~ ranky Novy iiéet | Prihlsit se +

Sluzba je zatim ve své betaverzi, neni findlné hotova. Pokud narazite na néjakou chyly

www.mdwebdesign.cz

RELISRTR TG Gl Whois mdwebdesign.cz  Whois 81.0.225 68 Sousedé na 81.0 225 68

Ranky www.mdwebdesign.cz

Google PageRank
G [ * zaindexované stranky (site: 4” 0
OUS [ » odkazujici stranky (link:
 archivovana stranka (cache:)

Seznam Srank
SWM » Hledanost vyrazu "mdwebdesign” 604’1 00
- » Zaindexované stranky (site:

Obrdzek 1.6. Zobrazenf S-Ranku a PageRanku ve webové sluzbé Ranky.cz

Vzdy si pamatujte, Ze webové stranky vytvafite pro lidi, a ne pro stroje. Podivejme se nyni tedy na to,
jak lidé hledaji a co naleznou na strance s vysledky hledani. V odborné literatute, ¢lancich a dalsich mate-
ridlech se miZete setkat se zkratkou SERP, kterd vychdzi z anglického Search Engine Result Page.

ProtozZe se v této knize vénuji vyhleddvaciim Google a Seznam, podivame se na stranku s vysledky hle-
ddni v téchto vyhleddvacich. Vasim cilem bude na tuto stranku dostat odkaz na vas web, proto je dobré
védét, jak vypadd.
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JAK VYPADA STRANKA S VYSLEDKY HLEDANI

Stranka s vysledky hledani je v pfipadé obou zminénych vyhledavact velmi podobnd. Do vyhleddva-

¢e zadejte néjakou smysluplnou hledanou frazi a stisknéte Enter. Na vysledné strance najdete nasledujici
komponenty:

Whieddvaci pole - neni tieba zminovat, Ze slouzi k zaddvini frze pro hleddni. Mimo toho ale obsa-
huje tzv. naseptdvac. Jakmile zacnete psat hledany vyraz, vyhleddvac nabizi hledané fraze odpovidajici
pismentim, kterd jste zacali psat. Tuto funkci pozdéji vyuzijete pti hledani vybéru klicovych slov.
Filtry vysledkii hleddni - po provedeni hleddni je mozné vysledky ddle filtrovat podle rtiznych geo-
grafickych, ¢asovych a jinych kritérii. Google obsahuje tyto filtry v levém sloupci, zatimco Seznam
poskytuje jen horni listu pod vyhleddvacim polem.

Prirozené vysledky hleddni - tzv. organické vysledky jsou takové vysledky hleddni, které odpovidaji
hledané frazi a hodnoceni stranek ze strany vyhledavace a zobrazi se v prostfednim (hlavnim) sloupci
stranky. Jsou to vysledky pfirozené, tedy vzniklé na zakladé hledaciho a hodnoticiho algoritmu vyhle-
davace. Mezi tyto vysledky hleddni vds ma za kol dostat optimalizace pro vyhledavace.

Placené vysledky hleddni - Google i Seznam zobrazuji placené vysledky hleddni nad pfirozenymi
vysledky a vpravo; Seznam jesté také na konci stranky. Oznaceny jsou jako reklama. Mezi tyto vysled-
ky vas nedostane SEO, ale placené inzerovani v inzertnim systému Seznam (nazjva se Sklik), respek-
tive Googlu (nazyva se Adwords). Placenym inzertnim PPC systémtim se v této knize vénovat rozsahle
nebudeme, ale zdkladni zminku o nich najdete v posledni kapitole.

' 0 Ugle | webdesign brno Hiedat | Dynamické vyhledavnije zspnuto v
Pfiblizng podet visledids: 2 220 000 (0,16 5) Roziffené vyhledavani
2 vie » Spickové www stranky - Nespokoiite se s primérem? fet| | Revtaay
@ Obrazky W, igncz  Kreatimi ign, ktery prodaval Tvorba www stranek
. . R Kvalitni tvorba www strének pro
B Videa Web a interaktivni média malé i vat3i firmy, modemi design
# Zpravy www.sinfin.cz ~ Svéfte nam projekt a my navrhneme koncepci, grafiku a néco navic. www bdesigner.cz
v/ Vice Webdesign brno Webdesign piistupné
wwwsovanet cz  Odlidte se od konkurence pamoci originalniho webdesignu od nés! Naugime Vs, jak vyivafit web
Bmo pfistupny i pro hendikepované._
Zménit misto MD webdesign Brno - tvorba WWW stranek a intermnetovich prezentaci blindfriendly. cz/skoleni
Webdesignové studio Brno. Tvofime WWW sirénky za skvélé ceny. Nabizime také Web Design
copywriting, redakéni systém a videokurzy. H A 3 originain webdesi
Prohledat web www mdwebdesign cz/ - Archiv - Podobné rastn & orginain! we design
Stranky pouze Eesky pad\‘e soucasgsch_lrendu‘
. ixolo.cz/webdesign
Prelozens cizojazyens >~ Webdesign Brno P 9
suanky vorba webowjch strénsk. Webdesign Brno - wtvams studio se zaméfenim na webdesion, | | Grafické prce
poskytovatel webdesignérskych sluZeb. Tvorba webovych stranek a ... profesionalni grafika pro vase
Vsechny vysledky www.webdesign-brmo.cz/ - Archiv - Podobné P
Kolo informaci intemetove stranky
Tvorba webowjch strének - historie a sou¢asnost - WEBDESIGN BRNO v aitom. cz/graficke-prace
Vice nastroji Webdesign, wnrba webnvych slranek historie a soutasnost. Struéné ... . "
WWW, .ohp - Archiv - Podobné Kva.“‘n‘ w_ek:dem n

Obrazek 1.7. Strdnka s vysledky hledani ve vyhleddvaci Google
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SEZHM.CZ. webdesign brmo Viyhledat Seznamem | Pakrogilé hledani »
» Cosky Ve suitd placené
. vyhledavani
son .- Webdesign brno Reklama Skik Reklama Skiik
s=mem=== Odiite se od pomoci alni od nas! www. Sovanet.cz . o
= = +| Ukazat na mapé: Kfenova 409/52, Bmo Webdesign profesionalné
Webdesign, ktery umi prodavat?
Webdesign Brno ime, jak na to.
bové strénky postavens na profi publikaénim systému za rozumné ceny megaDesign.cz
= v.cover.cz Charvatska 1384/2, Brno
Nasli jsme webdesign brno » Firmy.cz Grafika pro vas web
[&] ign a tvorba www stranek Ji y kraj Zpracujeme grafiku na miru
[ Sluzby potitatovs grafiky v kraj Webdesign. bannery. loga
www_aitom cz/graficke-prace
Tvorba Webovych Stranek-Grafika-Programovani ... .
- Webdesign Brno - vjtvamé studio se zaméfenim na webdesign Webdesian
== www.webdesign-brno.cz/ Vytvofime web, zajistime reklamu
ravu sitd vé. SEO! VyuZijte nas
ll Tvorba webovych sirdnek Webdesign Brno / Studio GRAFIQUE w.SmartSt o .
miiZe byt nae multimedialni studio Va3i volbou. Sidlem studia je mésto Bmo ... OEhio BB, Frana
3e studio najdete na ulici Smetanova 8, Brno, 602 00.
ww.grafique.cz/ - Brno-mésto - Zobrazit na mapé Internetove knihkupectvi.
Webdesign skladem.
5 — | Webdesign Brno, tvorba webowych strének - Liquid Design s.r.o. Objednavky a informace zde. Vstupte
— Webdesign Brno, tvorba webovjch stranek hitp:/fibrarius.cz
[F7 TR | >
e www liquiddesign eufwebdesign-brno/
Zpravy z jZni Moravy
MD webdesign Brno - fvorba WWW stréneka ... Zpravy z Brna, Znojma, Mikulova,
webdesignové studio se sidlem ve m@sts Brno. Tvofime internetové stranky a :wdlmga £i Kyjova Etéte pravé zde!
= y predeviim pro malé firmy a Zimostniky. DokaZeme nabidnout osobni pfistup rme.idnes.cz/ o .
= v.mdwebdesign.cz/ - Brno-mésto - Zobrazit na mapé prirozene
vyhledavani

Obrézek 1.8. Strdnka s vysledky hledani ve vyhledavaci Seznam

PPC je zkratkou anglického Pay Per Click, ¢esky platba za proklik (= klepnuti
na reklamu). PPC systémy jsou zaloZeny na drazbé pozice mezi placenymi vysledky vyhledavani.
Platite vzdy, kdyz uzivatel na vasi reklamu klepne. Zdkladni informace najdete na konci kapitoly 5.
Podrobné pak v jinych knihach.

CO OVLIVNUJE POZICI STRANKY VE VYSLEDCiCH HLEDANI

Zavérem prvni kapitoly si tedy povézme, co vlastné ovliviluje pozici na strance s vysledky hledani.
V diivéjsich ¢astech jste se dozvédéli, Ze algoritmus hodnoceni (PageRank ¢i S-Rank) zdaleka neni jedi-
nym faktorem a nemusi byt ani tim nejdaleZitéjsim. Nékolik zdkladnich pravidel vam vse objasni:
Umisténi slov ¢i hledané fraze na strance - vyhleddvac lépe umisti stranku, kterd bude hledanou
frazi obsahovat v titulku stranky nebo naptiklad v hlavnim nadpise, nez stranku, ktera frazi bude
obsahovat hloubéji v textu stranky.
Vzdjemnd poloha hiedanych slov - vyhledavac 1épe umisti stranku, kterd bude obsahovat hledand
slova ¢i frazi hned vedle sebe lépe nez stranku, v niZ budou tii slova od sebe oddélend jinymi slovy.
Hodnota stranky ziskand na zdkladé hodnoceni (S-Rank ¢i PageRank) - vyhleddva¢ mizZe umistit
vyse stranku s vy$$im hodnocenim.
Pocet kvalitnich zpétnych odkazii vedoucich na danou stranku - vétsi pocet odkazi z riznych
domén prohlizec¢ vyhodnoti tak, Ze je stranka oblibenéjsi nez strinka s méné zpétnymi odkazy,
aupiednostni ji proto ve vysledcich hleddni.
Stari domény - za divéryhodnéjsi web bude vyhleddvac povazovat dlouho indexovany web na stejné
doméné nez web na nové doméné.

Jestlize jste zdatni v anglictiné, prohlédnéte si stranku na adrese www.seomoz.org/
article/search-ranking-factors, kde najdete seznam faktord, které jsou povazovany za nejdulezitéjsi,
a to v ¢asti TOP 5 Ranking Factors.



Aby vyhleddvac zjistil, zda stranka obsahuje odpovéd na hledany dotaz, musi vzit do tvahy fadu fak-
tor: zda je hledana frdze v titulku stranky, v jejim popisu, v nadpisech ¢i v textu. Proto samoziejmé plati,
Ze se na strance musi nachdzet obsah, ktery vyhleddvac vyhodnoti jako odpovéd na dotaz uzivatele, jenz
vyhleddvac pouzije. Pokud budete hledat frazi ,$téné labradora®, pak vyhleddvac nezobrazi ve vysledcich
hleddni strdnky, které se tomuto tématu nevénuji. Proto je velmi diilezité, aby stranky obsahovaly kvalitni
textovy obsah, o cemz se dozvite pozdéji v knize.

SEO, neboli optimalizace webt pro vyhledavace je disciplinou s nejasnymi hranicemi, kterd zahrnuje
fadu ¢innosti od tvorby spravného kdodu pies tvorbu zpétnych odkazii az po vyhodnocovani navstévnosti.
Veskerd optimalizace je pfitom zaloZena na znalosti toho, jak funguji vyhleddvace a jak fadi vysledky hle-
dani. Mimo toho jsme rozebrali strdnku s vysledky hleddni, coZ je misto, kde se budou vase webové stran-
ky zobrazovat uZzivatelim, ktefi hledaji informace ve vyhleddvacich.

V dalsi kapitole se dostanete k metodice optimalizace pro vyhledavace a také k zakdzanym technikdm
optimalizace, které vyhleddvace penalizuji.
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SEO U NOVYCH A HOTOVYCH WEBU | WEBOVE STRANKY JSOU URCENE LIDEM, NE ROBOTUM
ZAKAZANE A POCHYBNE TECHNIKY SEO || SHRNUTI

Nyni jiz vite, co zkratka SEO znamend a co vds v této knize cekd. V dalsi kapitole se podivime na to,
jakym smérem se vase kroky budou ubirat. Optimalizovat miZete nejen sviij nové vytvafeny web, ale také
jiz existujici web.

Cilem této kapitoly neni podat pfesné vysvétleni jednotlivych fazi, ale seznamit ctenafe se zdkladni
metodikou SEO, tedy s jednotlivimi kroky, které by méli nasledovat, pokud se rozhodnete pro provedeni
optimalizace vaseho webu. V ndsledujicich nékolika kapitolach knihy se pak naucite jednotlivé techniky
pouZzivat v praxi.

uvidite za chvili ve vyctu technik, fada optimalizacnich postupti miZe jit ruku v ruce s tvorbou webovych
stranek.

Ale ani kdyZ jiz mate web hotovy a rddi byste jej optimalizovali ndsledné, nic neni ztraceno. Postup

nebudete muset fesit novou podlahu, protoze je poskraband. Nebudete muset malovat, protoze stény jsou
Spinavé. A nebudete muset ménit jmenovku na dveiich po pfedchozim majiteli.

Stejné je to s webem. Nyni shrnu strucné, co vés vlastné ¢eka v piipadé nového a starého webu.

SEO V PRIPADE NOVEHO WEBU

Jestlize s tvorbou webu teprve zacindte, pak jste zde spravné. Postup optimalizace webu pro vyhleda-
vace bude ndsledujict:

Pii navrhovani designu stranek rozvrhnete s ohledem na SEO také spravnou strukturu webu a jeho naviga-

ci (viz kapitola 3).

Pii kodovani webu budete dbat na validitu (spravnost) zdrojového kodu (X)HTML, aby jej mohl robot vyhle-

davace spravné pecist a prohlizec uZzivatele zobrazit. Spravny kod by mél byt sémanticky (viz kapitola 4).

Pfed tvorbou textového obsahu webu si provedete rychlou analjzu vasi konkurence a vaseho trhu, abyste

zjistili, co nabizeji jiné uspéSné weby a mohli se tomu pfizptisobit. Nasledné zvolite vhodnd klicova slova

a piipravite textovy obsah webu. (Viz kapitola 3.)

Pronajmete si vhodnou doménu podle prizkumu v predchozim kroku (viz kapitola 3).

Po zprovoznéni webu zajistite registraci do vyhledavact, katalogti a budovani zpétnych odkazi (viz

kapitola 5).

Provadite monitoring webu, analjzu jeho navstévnosti a ndslednou tpravu a aktualizace webu (viz kapitola 6).



KAPITOLA 2

Névrh Budovéni

struktury Analyza Volba zpétnych
webu konkurence domény odkazt
Validni a Volba Registrace do Monitoring
sémanticky Klicowjch yhledavaca a analyza
kéd webu slov a tvorba a katalogt

textd

Obrazek 2.1. Proces optimalizace jde ruku v ruce se samotnou tvorbou webu

Cely proces ptitom kopiruje postup tvorby webu od jeho ndvrhu pres kddovani aZ po ndslednou udrz-
bu. Vyhodou tohoto postupu je, Ze nemusite opravovat hotovy kod a zvolite rovnou tu spravnou doménu.
Ziskdvani zpétnych odkazi je pak, jak uvidite ddle, shodné s optimalizaci v pfipadé jiz hotového webu.

Vice se k jednotlivym fazim dozvite déle v kapitole.

SEO V PRIPADE JIZ HOTOVEHO WEBU
né sahli po SEO. A to plati i v piipadé, Ze ndvstévnost nesledujete, coZ je mimochodem velka chyba, s niz
budete muset néco udélat (viz kapitola 6).

Situace bude ponékud komplikovanéjsi, protoZe optimalizace bude vyzadovat zpétnou analyzu stavu,
zjisténi pFicin $patné navstévnosti a ndsledné hlavné zasahy piimo do zdrojového kodu webu a jeho obsa-
hu. Vyhodou ovem je, Ze:

po analyze zjistite, co konkrétné nefunguje;

vasi doménu jiz vyhleddvac bude pravdépodobné zndt (podle stdi webu).

Faze optimalizace budou ndsledujici:

Analyza stavajiciho stavu hodnocent strinek ze strany vyhledvace (viz kapitola 3).

Analyza struktury webu a jeho navigace (viz kapitola 3).

Analyza validity zdrojového kédu webu (viz kapitola 4).

Analyza textového obsahu webu (viz kapitola 3).

Analyza stavu zpétnych odkazii na webu a jeho registrace v katalozich (viz kapitola 3 a 5).

Nisleduji kroky jako v pipadé nového webu; postup je zaloZeny na vysledcich analyzy.

Analyza aktuélniho Analyza validity a Analyza zpétnych
stavu sémantiky kédu odkaz(
Analyza struktury Analyza textd Realizace zmén

webu a navigace
Obrazek 2.2. Proces optimalizace webu zacind analyzou ddilezitych faktor(i a pokracuje ndslednou ipravou webu

Na zdkladé vysledku analyzy pak provedete vSechny kroky stejné jako v pfipadé nového webu. Postup
se bude lisit v tom, Ze budete pracovat s jiz hotovou strukturou webu, hotovym zdrojovym kodem a texto-
vym obsahem webu.
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Jestlize se domnivate, ze vam oprava webu, zvlasté pak jeho celkové struktury, zabere
prilis mnoho casu, ktery nyni nemate, pak se pustte alespon do budovani zpétnych odkazi a regis-
trace do katalogi. Timto postupem nemuzete nic zkazit. Ale pozor na nepovolené techniky - viz
konec této kapitoly.

STARA VERSUS NOVA DOMENA

Jestlize mate jiz hotovy funkcéni web, pak mdte jiz pronajatou doménu webu (www.neco.cz). Stejné
tak se miZe stat, Ze mdte doménu pronajatou jesté pied zacatkem webu. Asi se ptate, zda to je problém?
0dpovéd je, Ze nent.

Jestlize je web funkéni minimalné nékolik mésict, je vysoce pravdépodobné, Ze si ho jiz prohlizec
vSimnul (zvlasté pak, pokud na néj vedou néjaké zpétné odkazy) a web indexoval. To znamend, Ze domé-
nu jiz znd a svého robota na ni bude poustét pravidelné, aniz by na web musely vést néjaké zpétné odka-
zy. Situace je jind, pokud web budete teprve vytvafet a doménu zatim nemate spojenou s konkrétnim
webem. V takovém piipadé robot doménu do indexu nejspiSe neprida.

Vyhodou domény, kterou prohlize¢ jiz znd, je fakt, Ze ji bude hodnotit 1épe nez doménu novou. Pokud
je doména starsi, bude ji pravdépodobné vyhleddvac povazovat za diivéryhodnéjsi, nez doménu, kterou
do indexu zatadil neddvno. To je také divod, proc¢ se mize vyplatit koupit kvalitni doménu, na niZ jiz bézi
néjaky kvalitni web. Pivodni webové stranky miZete posléze nahradit svym vlastnim webem.

Starsi doména s kvalitnim webem bude pravdépodobné nedostupnd. MizZe se ale stat, Ze hostovany
web nebude udrzovany (napfiklad proto, Ze na jeho udrzbu majitel nemd ¢as), a vy se miZete pokusit
doménu od majitele odkoupit.

Neaktualizovany web pozndte nejsnéze podle roku copyrightu v zépati stranky.
Pfipadné podle seznamu aktualizaci ¢i novinek. Jakmile jsou starSiho data (napfiklad nékolik let
zpét), pak mate naptl vyhrano.

JestliZe je doména obsazend, ale pfesto se na ni web nenachdzi, existuje zde jedno z ndsledujicich
vysvétlent:

Doménu ma koupenou spekulant, ktery cekd, az se mu nékdo ozve s nabidkou. Takova doména prav-

dépodobné nebude levny $pds.

Doménu si zakoupil nékdo, kdo na ni chtél spustit web, ale nedostal se k tomu. MiiZete tedy vyckat nez

prondjem vyprsi a pokusit se doménu pronajmout sami (viz kapitola 3). Piipadné muzete kontaktovat

majitele s nabidkou na odkoupeni.

ecigarety.cz

Tato doména je na prodej, cenu nabidnéte.

Obrazek 2.3. Obsazend doména — spekulant cekd, az nékdo doménu odkoupf

Faktem je, Ze takovd obsazend doména bez kvalitniho webu nemad v ohledu k indexaci vyhledava-
¢em smysl. Vyznam ale miZe byt po jiné strance. Vice se o doméndch dozvite v kapitole 3. Jestlize zatim
doménu pronajatou nemdte, vyckejte. Pokud neni zminénd doména horké zbozi, pak neni od véci o jejim
ndzvu vice popremyslet.
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Pamatujte si vzdy zakladni pravidlo webového vyvoje:

Webové stranky vytvarite pro lidi, vase uZivatele, nikoliv pro roboty vyhledavacu!

Co to znamena? Kdykoliv budete chtit provést néjakou optimalizaci vzhledem k vyhleddvacim, zvaz-
te postup nejprve z hlediska uzivatele webu. Bude pro néj mit zména pozitivni pfinos? Pokud je odpovéd
ano, pokracuje. Pokud nevite, je dal$i postup na zvazeni. A pokud si odpovite, Ze nikoliv, tedy Ze zména
bude mit negativni pfinos, pak postupujete Spatné.

Vyhleddvac také nepostupuije tak, Ze by vytvofil tajna kritéria a na nejlepsi pozice dosadil ty, ktef{ hla-
volam nejlépe vylusti. Vyhledavac se snazi co nejpresnéji analyzovat, jak lidé hledaji, a tomu pfizptsobit

Vagim cilem proto musi byt tvorba validnich webovych strdnek s kvalitnim a pro uZivatele pfinosnym
obsahem (dale v kapitole 4). A ndsledné na né prilakat uzivatele - k tomu vim dopomuZe jednak SEO
a také propagace webu (viz kapitola 5). Kvalitnfho webu si pak v§imnou také uzivatelé, ktefi se na néj
budou radi vracet.

Ruku v ruce jdou s timto tvrzenim i dva zdsadni pojmy webového designu:

Pristupnost - web je piistupny co nejvice lidem bez ohledu na to, jakou platformu pouZivaji. At uz

jde o stolni ¢i pfenosny pocita¢, mobilni telefon nebo ¢tecku obrazovky v pfipadé uzivateli se zrako-

vym postiZzenim.

Pouzitelnost - web se snadno pouziva vSem uZivatelim, md snadno pochopitelnou strukturu a navi-

gaci, obsah webu je dobfe strukturovany a srozumitelny. Snadno pouZitelny web je zakladem pro to,

aby se lidé na web radi vraceli.

JAK NA PRISTUPNY WEB

Pristupny web by se mél pfedevsim stejné dobfe zobrazit ve vSech nejpouzivanéjSich internetovych
prohlizecich. Af uz pfipravujete novy web, nebo analyzujete web hotovy, budete jej muset otestovat v nej-
riznéjsich prohlizecich. Procentni zastoupeni prohlizecu zjistite z ndsledujici tabulky:

Tabulka 2.1: Trznf podil prohlizecd v beznu 2011 (zdroj dat: Rankings.cz)

Internetovy prohliZec¢ Podil
Firefox 35%
Internet Explorer 8.x 30%
Internet Explorer 7.x 11%
Chrome 12%
Opera 5%
Internet Explorer 6.x 3%

Jak vidite v tabulce 2.1, testovat je tfeba stranky minimdlné v Sesti prohliZzecich, respektive v jejich
verzich. K tomu pfipoctéte nové vydané prohlizece v dubnu 2011 - mimo Firefoxu 4 také zvlasté Internet
Explorer 9. V piipadé Firefoxu, Chrome a Opery stai testovat v nejnovéjsi nebo v pfedposledni verzi,

zich 6,7, 8 29. V kazdé se web miiZe zobrazit trochu odli$né.



Testovani strdnek ve vice verzich Internet Exploreru realizujte ve virtudlnim stroji — napfi-
klad VMWare nebo Microsoft Virtual PC, v némz si nainstalujete staficka Windows XP s Internet
Explorerem 6. Pripadné vyuzijte ve Windows 7 moznosti Windows XP Mode. Jak se stranka zobrazu-
je v Internet Exploreru 7, zjistite v osmé verzi tak, Ze se prepnete do kompatibilniho rezimu - tlacit-
ko Kompatibilni zobrazeni vpravo od radku s adresou. Pfipadné si stdhnéte a nainstalujte utilitu
IETester. Vice informaci najdete v mé knize 333 tipu a trikd pro CSS (vydal Computer Press, 2011).

v xo

Pokud nemdte moznost nebo nechcete na sviij pocitac instalovat vice prohlizect a jejich verzi, pak
muZete vyuzit nékterych webovych sluzeb, napiiklad té na adrese www.browsershots.org (viz obrdzek
2.4). Postup je nasledujict:

Na webové strance jednoduse do pole Zadejte URL adresu napiSete WWW adresu vaseho webu.

Zaskrtnete, ve kterych prohliZecich si chcete stranky prohlédnout.

Asstisknete Odeslat.

Poté pockate, neZ se vytvori snimky webu.

%g ‘\ovgi(l)g%EsR Ukézka Fronta  Stroje Poslﬂdnmwzdarma-

Run live, interactil
(SSz Links || 45 PR5+ | §xhimichop sy bt
. —— - IE6, Safan, Chrome
DESIGN XHTML From |[Backlinks| psotwoxHiL| ,y e iere | EEEES
10 XHTML PR9 ||nowoniy| 45$%
for your design g $29 00 bl
¢ | <W3-MARKUPCOM/> Sites 5. m BEOE
Test kompatibility prohlizece | Galerie webovych designd | Vyhleddvani ikon
Zadejte URL adresu: I | }
Linux Indows Mac BSD
A v A wind
Chrome 10.0 Tceweasel 3.5 Avant 11.7 Flock 2.6 - Opera B.54 Pispijte | pillo 2.0
Chrome 11.0 Kazehakase 0.3 Chrome 10.0 Flock 7.0 E Opera 5,63 Epiphany 2,22
Chrome 12.0 Kazehakase 0.5 rome 8.0 Meleon 1.5 . pera 5.80
Chrome 5.0 Konqueror 3.5 Chrome 9.0 Minefield 3.7 . Safari 4.0
Dillc 0.8 D Kongueror 4.2 Firefox 2.0 MSIE 8.0 Safari 5.0
Dillo 2.2 Konqueror 4.5 n Firefox 3.0 MSIE 7.0 SeaMonkey 1.1

Elinks 0.12 Links 2.0 E MSIE 8.0 SeaMankey 2.0 SeaMonkey 1.1
[ esiphany 222 Lynx 2.8 vigator 3.0 Shiretoka 3.5 &T,'m:'ﬁ)’;ﬂ:
Epiphany 2.30 [T Minefied 3.6 . Firsfex 4.0 Metscaps 8.1 for your design I;;';;';w

Obrazek 2.4. Testovani zobrazeni webu ve vice prohlizecich v ramci sluzby BrowserShots.org

JestliZze se budete chtit vratit pozdéji, pak je vhodné se na webu zaregistrovat. Cely proces miiZe zabrat
nékolik desitek minut a snimanf vyzZaduje fungujici web. Proto doporucuji spise metodu instalace vice
riznych prohlizect a testovani v priibéhu tvorby nebo ipravy webu.(Pfipadné viz Tip vyse.)

V ptipadé nékterych webi se vyZaduje, aby byl web pfistupny naptiklad z mobilniho telefonu. Pak je
vhodné ptipravit mobiln{ verzi webu, kterou si otestujete napiiklad ve webové aplikaci. Podminkou je,
aby byl web nahrany na Internet. Zkusit mizete naptiklad aplikaci zobrazujici webové stranky v iPhonu

na adrese www.testiphone.com (viz obrazek 2.5).
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Obrdzek 2.5. Testovani zobrazeni mobilni verze stranek v iPhonu

Obsah webu by mél byt stejné ¢itelny ve vSech prohliZecich zafizenich, nejen v internetovych prohlize-
¢ich stolnich pocitact. Obecné proto plati tato pravidla (viz kapitola 4):

Veskery prezentacni kod (feSeny idedlné pomoci CSS, piipadné JavaScriptu) by mél byt oddéleny

od samotného obsahu ve zdrojovém kodu (X)HTML.

Veskeré obrazové informace musi mit svou textovou alternativu - roboti, podobné jako tfeba ctecka

obrazovky zrakové postiZeného uzivatele, totiz obrdzky neuvidi.

Tabulky by mély obsahovat jasné oznacené bunky zahlavi se smérem jejich cteni. Pficemz by se nikdy

nemély pouZzivat pro tvorbu layoutu webu, ale pouze pro poskytnuti tabulkovych dat.

NepouZivejte klikaci obrazkové mapy - takova navigace neni nékterym zafizenim pfistupnd.

Kazdy text odkazu jasné popisuje cil odkazu, piipadné je mozné jej doplnit napovédou.

Pfistupnosti webu rozhodné nepomuze, pokud jej cely vytvorite ve Flashi.
UZivatel bez nainstalované spravné verze Flash Playeru nic neuvidi.

JAK NA POUZITELNY WEB

74dné kvalitnf SEO vim nebude nic platné, kdyZ vase webové stranky nebudou snadno pouZitelné.
Snadno pouzitelné stranky jsou intuitivni, jednoduse se ovladaji, dobfe se v nich orientuje, obsahuji smys-
luplné a rychle pfistupné informace.

Zdkladni pravidla tvorby pouZitelného webu jsou:

Po pfichodu na webovou stranku lze okamzité zjistit icel webu, napiiklad jaké sluzby firma nabizi

a v jakém regionu pusobi. Prvnich 20 vtefin podle vyzkumi rozhoduje o tom, zda uzivatel na webo-

vych strankach ziistane. Nevhodné jsou uvitaci obrazovky s odkazem Vstupte, nebo vagni texty typu

Vitame vds na nasich strankdch. Viz obrdzek 2.6.



Na prvni pohled musi byt viditelnd navigace webu, kterd je snadno ovladatelna. Naviga¢ni nabidky,
jejichz ovladdni vyzaduje chvili zkoumani, uZivatele zarucené odradi.

| v téchto pripadech existuji vyjimky z pravidla. Napiiklad na strdnce umélce
mUze byt netradi¢ni navigace cilenym vtazenim uzivatele do hry.

Uzivatel by mél vidy okamzité védét, kde se na webu nachazi. A vzdy by mél mit moZnost se jedinym
klepnutim mysi dostat na ivodni stranku webu.

Kvalitni textovy obsah, jenZ je odpovédi na to, co uZivatel hledd, byva alfou a omegou Gspéchu webu.
Dlouhé, nudné nebo ¢asto odbocujici texty se spoustou podrobnych a nepotiebnych informaci uziva-
tele rozhodné nezaujmou.

Web by mél vidy obsahovat snadno pristupné kontaktni informace na spravce ¢i majitele webu mini-
malné ve formé e-mailové adresy. Nebo lépe ve formé kontaktniho formulare.

O, , o
Pa 5 ant - dtichre

DAHA

Zvolte jazyk:
Choose language:

- Cestina

Vstupte

/ English
Y

Obrazek 2.6. Uvitaci strdnky jsou vrahem ndvstévnosti

Vsimnéte si, Ze jsem se ani jednou nezminil o grafice webu. A Ze jste si dodnes mysleli, Ze to je to hlav-
ni? Neni to pravda. Snadnd pouzitelnost jde dnes ruku v ruce s grafickou stfidmosti. Jednoducha, nerusi-
va grafika bez slozitych a nesmyslnych prvki a ,hejbldtek je v pfipadé komercnich stranek jednoznacné
ta spravna cesta. Pamatujte si:

UZivatelé se nechodi na webové stranky divat a obdivovat efekty, ale chodi na né hle-
dat informace.

Tato pravda ma samoziejmé své limity. Dobrym pfikladem jsou napiiklad stranky néjakého kreativ-
niho umélce.
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Obrézek 2.7. Veletispésny internetovy obchod Alza.cz chvatnou grafikou nepretékéd

Mozna uZ jste slySeli pojmy jako povolené a zakdzané techniky SEO. V této knize se vénujeme pouze
povolenym technikdm. Ty nepovolené, mimo toho, Ze jsou nemoralni, mohou vést az k situaci, kdy vase
stranky vyhleddvac zacne ignorovat a ve vysledcich hleddni je pfestane zobrazovat.

Ne v8echny techniky zde uvedené jsou piimo zakdzané, ale lze je nékdy fadit minimdlné mezi tech-
niky pochybné. V takovém piipadé plati, Ze je vyhleddvace nemaji rady. Proto je vhodné se jim vyhnout.

NEPRIROZENE ZiSKAVANi ZPETNYCH ODKAZU

Vyhleddvace nemaji radi, kdyZ se jim snazite vnutit myslenku, Ze jsou vase stranky populdrnéjsi, nez
ve skute¢nosti jsou. Proto je nakup odkazti problematickou technikou. Opravdovym problémem se pak miize
stat hromadny nakup velkého mnozstvi zpétnych odkazi na vas web. Rychly ndrist velkého poctu odkazi
muze vyhleddvac vyhodnotit tak, Ze se jej snazite podvést, a bude chtit stranky penalizovat. Nejpochybnéjsi
je pak tvorba stranek bez vyznamu, které jsou vyplnény odkazy mificimi na rtizné weby - takové odkazy si
samoziejmé zaplatite a obvykle se generuji automaticky. Na svété existuji moznd miliony takovych stranek;
na nékteré jste jisté sami narazili (napiiklad pfi pieklepu adresy néjakého zndmého webu).

DUPLIKOVANY OBSAH

Tvorba dobrého textového odkazu je néco, co se ne kazdy nauci. Proto miZete chtit sahnout po auto-
matickych systémech tvoficich obsah a stranku takovym generickym obsahem naplnit, abyste ziska-
li velké mnozstvi obsahu a dosahli lepsiho hodnoceni stranky. Problémem ale je, Ze vyhleddvac dokdze
tento duplikovany obsah odhalit a stranky penalizovat.



TAPETOVANI STRANKY KLICOVYMI SLOVY

Pokud stranku tzv. ,vytapetujete“ pouze obrovskym mnoZstvim klicovych slov, nezlepsite tim hodno-
ceni stranky na dana klicova slova. Vyhledavac pozitivné hodnoti pfirozeny textovy obsah, v némz se
hustota klicovych slov (podle nichZ pak uZivatel vyhledavace hledd) bude pohybovat v ¥adu procent z cel-
kového textu. Proto pfipomindm to, co jsem uvedl na zacatku podkapitoly - obsah vytvafejte vidy pro
ndvstévniky vaseho webu nebo e-shopu.

MASKOVANI OBSAHU

Zjednodusené feceno, k maskovani dochazi tehdy, kdyZ ndvstévnikovi webu poskytnete jiny obsah,
neZ ktery poskytnete vyhledavaciim. Obvykle se tak déje pomoci skriptu na serveru.

SKRYTY TEXT

Pochybnou technikou je také neviditelny text a odkazy - uvedete jej sice ve zdrojovém kodu HTML, ale
napiiklad pomoci CSS jej skryjete. Cilem je podstrcit vyhleddvaci klicova slova. Néco takového samoztej-
mé nevadi, jestlize timto zptisobem doddte text obrazkovych tlacitek, ale pokud byste takto chtéli robotovi
servirovat velky obsah strdnky, vyhleddvac to miZe odhalit a web se dostane na cernou listinu.

DUPLICITNi STRANKY

Vyhleddvace nemaji radi, kdyZ se na dvou riznych adresdch vyskytuje tplné stejny obsah. Vyhleddvac
se pak snaZi zjistit, kterd adresa je primdrni a druhou z indexu vyfadi. Nékdy se tak miZe stdt, pokud
pouzivate doménu s pomlckou a bez pomlcky, ale obé vedou na stejné stranky. Vzdy je proto lepsi misto
maskovani domény pfesmérovat uzivatele z jedné varianty domény na variantu druhou, na niz se bude
zobrazovat obsah.

Viyhledavace vyhodnocuji nepovolené taktiky automaticky, nicméné na webu
obou velkych vyhledavaci najdete tzv. spamové formuldfe, v nichz Ize podvodné prakticky nahlasit:

B Google: www.google.com/webmasters/tools/spamreport

B Seznam: search.seznam.cz/nahlasit-spam

Ve druhé kapitole jste se dozvédéli zdkladni principy toho, jak pii SEO postupovat v pfipadé, Ze se tepr-
ve chystdte web tvofit, a také v pfipadé, Ze mate web hotovy, ale jeho Spatné vysledky vyzaduji optimali-
nikdy nezapominat na to, Ze web tvotite pro lidi, a nikoliv pro roboty vyhleddvact. Zopakovali jste si
zakladni pravidla tvorby pfistupnych a pouZitelnych webovych stranek, coZ je minimdlné stejné dilezité
jako dodrzovani pravidel SEO. A nakonec jste byli varovani pfed pochybnymi ¢i zakazanymi technikami,
jimZ se kazdy dobry webovy vyvojaf a SEO konzultant vyhne.

V dalsi kapitole se dostanete k pripravné fizi, kterd predchdzi optimalizaci webu pro vyhleddvace.
K volbé domény, klicovych slov a zjisténi, které odkazy vedou na vas web jiZ v soucasnosti.
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SPRAVNA VOLBA DOMENY || ANALYZA KONKURENCE || VOLBA KLICOVYCH SLOV || ANALYZA
ZPETNYCH ODKAZU | SHRNUTI

Tteti kapitola tohoto privodce se vénuje pfipravné fazi, ktera by méla optimalizaci pro vyhledavace
vzdy pfedchazet. Vzdy byste méli nejdiive zhodnotit bud aktudlni stav vaSeho soucasného webu, ktery
cheete optimalizovat, nebo byste se méli rozhlédnout, jak to déld uspésnd i méné GspéSnd konkurence.

V této kapitole se dozvite, proc je dileZitd volba domény a jak spravné zvolit jeji ndzev domény, aby
v ramci SEO fungoval. Ndsledné se dostanete k analyze trhu a konkurence. Cilem optimalizace totiz
nichz vas uzivatelé budou hledat a na kterd budete svij web optimalizovat. Konec kapitoly pak bude pod-
statny pro ty z vés, ktefi chtéji optimalizovat sviij stavajici web - zjistite, kolik a jaké zpétné odkazy jiz
na vas web vedou.

Doména je internetovd adresa vaseho webu ¢i internetového obchodu. Je dileZitd pro uZivatele a tim
padem je také velmi duleZitd pro vyhleddvace. Dobrd doména muze ndvstévnosti webu zvlasté zacinaji-
cim nebo méné vyjimecnym firmam hodné pomoci, i kdyZ se na to ¢asto zapomind.

Proc je doména tak dulezitd:

Doména je adresa a jako takovou si ji lidé musi zapamatovat, pokud se na vd$ web chtéji vracet. Ne

vSichni uZivatelé si odkazy na weby a obchody ukladaji mezi oblibené polozky ve svém prohlizeci.

Vyhledavace pfisuzuji velkou vahu klicovému slovu v doméné (klicovym sloviim se vénuje nasledujici

podkapitola). Viz dle.

V piipadé znacky marketingové podporované mimo vyhleddvace (v tisku, na billboardech, leticich ¢i

polepech aut), je snadno zapamatovatelny ndzev domény ptimo klicovy.

Vybér spravného nazvu domény zaleZi na vasem byznysu, ale také na misté piisoben a vyjimecnosti
nabizenych sluzeb. Pro ndzev domény by méla platit nékterd nasledujici pravidla.

VYBER DOMENY NEJVYSSIHO RADU

Neboli také to, co najdete za teckou. Hlavnimi dvéma skupinami jsou generickd a ndrodni.

Generické domény. Prvni z obou moznosti, kam pati{ domény jako COM, NET, INFO ¢i ORG, jsou
vhodné, pokud puisobite celosvétové. Napiiklad doména COM je vhodnd pro komercni subjekty, INFO pro
informacni stranky, NET pro organizace zajistujici chod sité a ORG pro neziskové organizace. Pokud ale
podnikate nebo piisobite jen v Ceské nebo Slovenské republice ¢i na izemi Evropské unie, pak pro vés
nejsou vhodné.

Narodni domény, kam patii tfeba CZ, SK a EU jsou naopak vhodné pro vSechny subjekty ptsobici
na jednom tzemi. Pokud plisobite na izemi CR, pak zvolte vidy doménu CZ, pokud na Slovensku, pak
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